BAB V
PENUTUP

A. Simpulan
Berdasarkan hasil penelitan dan pembahasan, maka dapat

dikemukakan simpulan sebagai berikut:

1. Secara parsial Citra Merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap
Keputusan Pembelian Smartphone Samsung pada Mahasiswa
Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Gorontalo. Koefisien dari uji t
yakni positif yang menunjukan bahwa semakin tinggi citra dari suatu
merek Smartphone maka akan meningakatkan keinginan konsumen
untuk melakukan pembelian pada merek dari produk tersebut.

2. Secara parsial Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap
Keputusan Pembelian Smartphone Samsung pada Mahasiswa
Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Gorontalo. Koefisien dari uji t
yakni positif yang menunjukan bahwa semakin baik kesesuaian harga
dengan kualitas suatu produk maka akan mendorong konsumen untuk
melakukan pembelian.

3. Secara simultan Citra Merek dan Harga berpengaruh signifikan
terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Samsung pada
Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Gorontalo. Hasil R
Square sebesar 0,515. Nilai ini menunjukan bahwa sebesar 51,5%
variabilitas Keputusan Pembelian Smartphone Samsung pada
Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Gorontalo dapat

dijelaskan oleh Citra Merek dan Harga, sedangkan sisanya sebesar

109



110

48,5% dapat dijelaskan oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam
penelitian ini seperti variabel kualitas produk, promosi, lokasi,

positioning produk, atribut produk dan inovasi produk.

B. Saran
Berdasarkan simpulan yang telah diuraikan di atas, maka peneliti
memberikan saran sebagai berikut:

1. Citra merek berpengaruh nyata terhadap tingginya keinginan
konsumen menjadi pembeli, perusahaan smartphone samsung
diharapkan dapat meningkatkan image positif dari merek produknya
dengan menjaga dan melakukan inovasi pada produk baik dari
keunggulan fitur hingga pada keungulan perangkat kerasnya.
Kemudian bagi distributor terus aktif dalam memperkenalkan kepada
konsumen berbagai keunggulan dan citra yang baik dari produk.

2. Harga menjadi pertimbangan penting bagi kalangan mahasiswa dalam
melakukan pembelian, untuk itu perlunya kebijakan harga promo dan
potongan harga agar lebih menarik minat konsumen untuk
memutuskan melakukan pembelian.

3. Citra merek dan harga menjadi determinan yang baik dalam
menjelaskan keputusan pembelian sehingga aspek tersebut harus
terus ditingakatkan baik dari segi penetapan harga dan meningkatkan
citra merek yang positif kepada konsumen oleh produsen dan

distributor bahkan reseler yang ada di Gorontalo.
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