BAB V
PENUTUP

5.1Simpulan
Berdasarkan hasil penelitan dan pembahasan, maka dapat

dikemukakan simpulan sebagai berikut:

1. Secara parsial Promosi (Promotion) berpengaruh positif dan signifikan
terhadap Minat beli konsumen (Interest in Buying Consumer) pada
pelanggan Indomaret di Kota Gorontalo sebesar 18,3%. Makna dari
koefisien positif menunjukan bahwa semakin intens promosi yang
dilakukan maka Minat beli konsumen (Interest in Buying Consumer)
akan mengalami peningkatan

2. Secara parsial Pemilihan lokasi (Place) berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Minat beli konsumen (Interest in Buying Consumer)
pada pelanggan Indomaret di Kota Gorontalo sebesar 13,9%. Makna
dari koefisien positif menunjukan bahwa semakin strategis lokasi yang
diplih oleh Indomaret di Kota Gorontalo maka Minat beli konsumen
(Interest in Buying Consumer) akan semakin tinggi

3. Secara simultan Promosi (Promotion) dan Pemilihan lokasi (Place)
secara bersama-sama berpengaruh positif dan signifikan terhadap
Minat beli konsumen (Interest in Buying Consumer) pada pelanggan
Indomaret di Kota Gorontalo. Nilai koefisien determinasi sebesar
0,322. Nilai ini menunjukan bahwa sebesar 32,2% variabilitas Minat

beli konsumen (Interest in Buying Consumer) pada pelanggan
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Indomaret di Kota Gorontalo dapat dijelaskan oleh Promosi
(Promotion) dan Pemilihan lokasi (Place), sedangkan sisanya sebesar
68,8% dapat dijelaskan oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam
penelitian ini seperti harga, kualitas produk yang dijual serta kualitas

pelayanan

5.2Saran
Berdasarkan simpulan yang telah diuraikan di atas, maka peneliti
memberikan saran sebagai berikut:

1. Sebaiknya Indomaret di Kota Gorontalo harus lebih terbuka dalam
memberikan informasi “syarat dan ketentuan” yang ada dalam setiap
promosi yang dilakukan karena apabila ada promosi yang menarik
namun tidak sesuai dengan ekspektasi konsumen atau pelanggan
akan membuat konsumen menjadi tidak puas dan menurunkan minat
belinya.

2. Sebaiknya Indomaret di Kota Gorontalo terus berbenah terutama
mengembangkan lay out eksternal dari lokasi agar lebih menarik bagi
konsumen.

3. Bagi penelitia selanjutnya, sebaiknya mengembangkan penelitian ini
dengan menambahkan variabel lain berupa unsur-unsur bauran
pemasaran lainnya yang berpotensi dalam mempengaruhi minat beli

konsumen.
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