BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

1.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil pengolahan data menggunakan metode Market Basket

Analysis dan Analisis Activity Relationship Chart dan Activity Relationship

Diagram maka dapat ditarik kesimpulan secara ilmiah hubungan keterkaitan antar

kelompok dagang dan tata letak layout usulan sebagai berikut :

1. Prioritas pertama mutlak penting untuk didekatkan yaitu kelompok dagang A
dan B dengan nilai confidence 97.62 %.

2. Prioritas kedua sangat penting untuk didekatkan yaitu kelompok dagang A-E,
B-E, B-N dan C-E dengan nilai confidence < 90% s/d 80 %.

3. Prioritas ketiga penting untuk didekatkan yaitu kelompok dagang B-M, C-K, E-
D, I-D, E-I, H-1, H-K, I-L dengan nilai confidence < 80 % s/d 70 %.

4. Prioritas keempat biasa/cukup penting untuk didekatkan yaitu kelompok
dagang A-H, A-1l, A-K, A-L, B-H, B-I, B-K, B-L, B-S, C-L, D-H, E-H, E-K, E-

L, F-H, F-K dan F-L dengan nilai confidence <70 — 50%.

Keempat prioritas tersebut menjadi patokan dalan penataan tata letak kelompok
dagang dan penataan untuk kelompok dagang yang tidak memiliki hubungan (conf.

<50%) akan menyesuaikan sesuai derajat hubungan pada 3 kombinasi itemset.
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1.2 Saran
Saran yang dapat disampaikan setelah menganalisis mengenai tingkat hubungan

keterkaitan kelompok dagang pada Pasar Sabtu Andalas adalah sebagai berikut:

1. Penentuan tata letak kelompok dagang sebaiknya disusun berdasarkan kuat atau
lemahnya hubungan antar barang/kelompok dagang seperti penelitian yang
dilakukan oleh peneliti.

2. Peletakkan kelompok dagang yang tidak memiliki hubungan dengan kelompok
dagang yang lainnya diletakan berdekatan dengan kelompok dagang yang

memiliki hubungan di tiga itemset.
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