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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian di atas dan pembahasan yang telah disusun oleh 

peneliti, maka dapat disimpulkan bahwa : 

Seiring berjalannya waktu pariwisata yang ada di gorontalo terus meningkat 

dari tahun ke tahun khususnya di Pulo Cinta sendiri. Ini tidak luput dari peran 

ASITA (Asosiasi Travel) Gorontalo yang teus mempromosikan pariwisata 

daerah khususnya Pulo Cinta sendiri dengan berbagai macam promosi yang 

dilakukan berupa promosi media sosial yang sangat efektif untuk memasarkan 

pariwisata yang ada. Walaupun tingkat wisatawan sekarang meningkat ASITA 

Gorontalo masih mengalami hambatan atau tantangan yang dihadapi, karena 

masuknya kompetitor seperti taraveloka dan tiket.com menjadi hambatan 

sendiri untuk ASITA karena mereka hanya menawarkan jasa perjalanan dan 

tidak adanya jaminan asuransi begitu pun travel illegal yang memang tidak 

adanya legalitas dari pemerintahan daerah. dan ASITA Gorontalo berharap 

para kompetitor atau travel ilegal akan segara di nonaktifkan biar tidak 

menghambat promosi daerah yang ada, terutama pariwisata Pulo Cinta.  

5.2 Saran 

 Berdasarkan dari hasil penelitian di lapangan maka peneliti bermaksud 

memberikan saran yang mudah-mudahan dapat bermanfaat bagi pihak pengelola 

dan masyarakat, yaitu sebagai berikut: 
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1. Bagi Pihak Pengelola 

- Mengutamakan peran, visi dan misi ASITA Gorontalo itu sendiri.  

- Memperhatikan para travel-travel ilegal yang menghambat promosi 

daerah serta mengutaman keamanan dan kenyaman para konsumen 

sekaligus memberikan sanksi tegas terhadap para pelaku sesuai aturan 

yang mengacu dalam UU No. 10 Tahun 2009 tentang Kepariwisataan.  

Terhadap masyarakat yang berkunjung di objek wisata Pulo Cinta maupun 

objek wisata lainnya yang terletak di Provinsi Gorontalo diharapkan dapat 

menjaga keamanan, kenyamanan, serta kebersihan objek wisata yang ia kunjungi. 

 

  



67 

 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Buku : 

Bungin, Burhan. 2015. Komunikasi Pariwisata (Tourism Communication) 

Pemasaran dan Brand Destinasi. Jakarta: Pernadamedia Group 

 

Moleong, Lexy J. 2016. Metodelogi Penelitian Kualitatif (Edisi Revisi). Bandung: 

PT. Remaja Rosdakarya 

 

Sugioyono. 2013. Memahami Penelitian Kualitatif. Bandung: CV. Alfabeta 

 

Sotari. Komariah. 2009. Metodelogi Penelitian Kualitatif. Bandung: CV. Alfabeta 

 

Suryadan, Liga. Octavia, Vanny. 2015. Pengantar Pemasaran Pariwisata. 

Bandung: CV. Alfabeta 

 

Jurnal : 

Faizal. Muhammad. 2017. Pelaksanaan Bauran Promosi Paket Wisata di PT. 

Urbanitas Tour And Travel Pekanbaru Riau. JOM FISIP. 4 (2) 1-10. 

Diakses pada situs https://media.neliti.com/media/publications/139139-ID-

none.pdf/diakses tanggal 22/01/2019/pukul 22:48 

 

Rangkuti, Freddy. 2009. Strategi promosi yang kreatif dan analisis kasus 

integrated marketing communication. Jakarta. PT Gramedia Pustaka Utama. 

Diakses pada situs https://komuniaksianalisis.com di akses pada tanggal 

25/01/2019/pukul 22:48 

 

Skripsi : 

Ningrum, Aminah. 2015. Analisis Pengamen Jalanan Di Kota Surakarta. Skripsi 

Fakultas Keguruan dan Ilmu Pendidikan Universitas Muhammadiyah 

Surakarta. Diakses dalam situs www.eprints.ums.ac.id/34004/diakses 

tanggal 01-08-2018/pukul-02:31 

 

Nurfadilah. A. Khairunisa. 2017. Strategi Pengembangan Pariwisatapantai 

Pangandaran(Studi Kasus Di Kabupaten Pangandaran) Skripsi Ilmu Sosial 

dan Politik Universitas Universitas Lampung. Diakses dalam situs 

https://docplayer.info/51763593-Strategi-pengembangan-pariwisata-pantai-

pangandaran-studi-kasus-di-kabupaten-pangandaran-skripsi-oleh 

khairunisa-afsari-nurfadilah.html diakses tanggal 20-8-2018/pukul-02:02 

 

Kumalasary, Desy. 2014. Implementasi Kebijakan Pengelolaan Air Limbah 

Domestik Di Kota Yogyakarta. Skripsi Fakultas Ilmu Sosial Universitas 

Negeri Yogyakarta. Diakses dalam situs www.eprints.uny.ac.id/diakses 

tanggal 01-08-2018/pukul-02:45 

 

https://media.neliti.com/media/publications/139139-ID-none.pdf/diakses%20tanggal%2022/01/2019/pukul%2022:48
https://media.neliti.com/media/publications/139139-ID-none.pdf/diakses%20tanggal%2022/01/2019/pukul%2022:48
http://www.eprints.ums.ac.id/34004/diakses%20tanggal%2001-08-2018/pukul-02:31
http://www.eprints.ums.ac.id/34004/diakses%20tanggal%2001-08-2018/pukul-02:31
http://www.eprints.ums.ac.id/34004/diakses%20tanggal%2001-08-2018/pukul-02:31
https://docplayer.info/51763593-Strategi-pengembangan-pariwisata-pantai-pangandaran-studi-kasus-di-kabupaten-pangandaran-skripsi-oleh%20khairunisa-afsari-nurfadilah.html
https://docplayer.info/51763593-Strategi-pengembangan-pariwisata-pantai-pangandaran-studi-kasus-di-kabupaten-pangandaran-skripsi-oleh%20khairunisa-afsari-nurfadilah.html
https://docplayer.info/51763593-Strategi-pengembangan-pariwisata-pantai-pangandaran-studi-kasus-di-kabupaten-pangandaran-skripsi-oleh%20khairunisa-afsari-nurfadilah.html
http://www.eprints.uny.ac.id/diakses%20tanggal%2001-08-2018/pukul-02:45
http://www.eprints.uny.ac.id/diakses%20tanggal%2001-08-2018/pukul-02:45
http://www.eprints.uny.ac.id/diakses%20tanggal%2001-08-2018/pukul-02:45


68 

 

Simamora, Desi. 2014. Tanggung Jawab PT. Eric Dirgantara Tour & Travel 

Terhadap Penumpang Pesawat Udara Ditinjau Dari Undang-Undang 

Penerbangan Nomor 1 Tahun 2009 Dan Undang-Undang Perlindungan 

Konsumen Nomor 8 Tahun 1999. Skripsi Fakultas Hukum Universitas 

Sumatera Utara Medan. Diakses dalam situs 

www.repository.usu.ac.id/diakses tanggal 24-07-2018/pukul-22:03 

 

http://www.repository.usu.ac.id/diakses%20tanggal%2024-07-2018/pukul-22:03

