
BAB V 

PENUTUP 
5.1 Kesimpulan 

Perilaku konsumen dalam membeli buah naga di Kota Gorontalo 

khususnya Kecamatan Kota Tengah, Kota Utara, dan Kota Selatan menunjukkan 

hasil yang baik dengan nilai sebesar (0.184) yang berarti bahwa Perilaku 

konsumen terhadap konsumsi buah naga di Kota Gorontalo adalah positif. Artinya 

terlihat bahwa minat beli konsumen yang cukup tinggi pada buah naga dan baik 

untuk dikonsumsi. 

5.2 Saran 

1. Dari hasil penelitian dapat diusulkan pada penjual buah naga di Kecamatan 

Kota Tengah, Kota Utara dan Kota Selatan Kota Gorontalo sebaiknya 

mempertahankan serta meningkatkan atribut-atribut yang diyakini 

konsumen sesuai dengan harapan konsumen. 

2. Tetap menjaga kualitas buah naga itu sendiri. Serta lebih menggiatkan lagi 

kegiatan promosinya, misalnya dengan menggunakan internet sebagai 

sarana untuk memperkenalkan dan mempopularitaskan buah naga yang 

dijual, tujuannya untuk menarik perhatian masyarakat sehingga mereka 

mengunjungi tempat penjualan dan menjadi konsumen buah naga.  

3. Memenuhi faktor-faktor yang berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

konsumen sehingga dapat mempertahankan dan memperluas pangsa pasar. 
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