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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang berjudul “Komunikasi 

Bisnis Antar Pemilik Media Online Pada Media Pulbisher Gorontalo”, maka 

peneliti menarik kesimpulan dan saran sebagai berikut : 

5.1 Kesimpulan 

1. Dua alasan yang paling mendasar mengapa terbentuknya Media 

Publisher Group Gorontalo. Dua alasan itu yakni melihat peluang 

bisnis media online itu sendiri dan perkembangan zaman (teknologi 

informasi). 

2. Dalam membangun media online, komunikasi verbal menjadi bentuk 

komunikasi yang lebih banyak daripada komunikasi non verbal  dalam 

membangun dan menjaga relasi bisnis dengan client maupun sesama 

pemilik media di Publisher Group Gorontalo. 

3. Ide dan gagasan bisnis yang dimiliki oleh para pemilik media online di 

Publisher selalu dibahas dalam rapat (pertemuan) terbuka. Jika tidak 

memungkinkan, ide tersebut dibahas melalui diskusi via group 

whatsapp. 

4. Kendala yang paling banyak di hadapai oleh para pemilik media online 

di Publisher yakni dalam merekrut Sumber Daya Manusia (SDM) 

wartawan. Hal ini dipengaruhi oleh gengsi berlebihan orang Gorontalo 

untuk bergelut di dunia media massa. 
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5.2 Saran 

1. Rata-rata client media online di Publisher Gorup Gorontalo ialah 

pemerintah. Sehingga disarankan, agar bisa membuka atau mencari 

client di perusahaan-perusahaan swasta yang ada di Gorontalo. 

2. Terkait dengan minimnya minat orang Gorontalo untuk terjun ke dunia 

media, disarankan untuk para pemilik media yang tergabung di 

Publisher Group Gorontalo untuk melakukan workshop atau sejenisnya 

kepada siswa maupun mahasiswa. 

3. Untuk cakupan wilayah, disarankan untuk media online yang tergabung 

di Publisher Group Gorontalo agar terus meningkatkan kualitas konten 

untuk bersaing dengan media-media nasional. 

4. Kepada instansi pemerintahan, disarankan untuk tidak memandang atau 

mengklasifikasikan media massa di Gorontalo dalam membuka peluang 

kerja sama di bidang pemberitaan maupun iklan. 
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