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ABSTRAK 

Media pemasaran sangat membantu para pelaku bisnis untuk membranding 

sebuah produk. Media pemasaran secara umum terbagi atas dua, yaitu media 

pemasaran ofline dan media pemasaran online.UMKM produk olahan Titi Food juga 

menggunakan media pemasaran offline dan online dalam memasarkan produknya. 

Adapun rumusan masalahnya yaitu bagaimanakah strategi pemilihan media 

pemasaran dalam meningkatkan penjualan produk UMKM. Tujuan penelitian ini 

adalah untuk mendeksripsikan Media Pemasaran Dalam Meningkatkan Penjualan 

UMKM. 

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode 

penelitian kualitatif dengan pendekatan deskriptif.  

Adapun hasil penelitian ini yaitu strategi pemilihan media pemasaran yang 

dilakukan oleh UMKM Titi Food menggunakan media pemasaran offline, online dan 

dari mulut kemulut. Media pemasaran online yang digunakan yaitu media social 

seperti Instagram, Facebook, dan Story Whatssapp dan blog dan artikel. Media 

pemasaran   yang digunakan yaitu media massa seperti TV dan yang terakhir juga 

menggunakan mulut kemulut.  
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