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BABV

PENUTUP

5.1Kesimpulan

Daripenelitian yang berjudul“Analisis Faktor-faktorDaya Tarik

WisataAlam Lombongo”berdasarkanhasilyangdiperolehmakajawaban

darirumusanmasalahsebagaiberikut:

1.Faktor-faktordaya tarik objek wisata alam lombongo sangat

berpengaruh terhadap kunjungan wisatawan.Faktordaya tarik

wisata adalah sebagaiberikut,yaitu faktorinternaldan faktor

eksternal.Faktorinternaladalah faktor-faktorberupadayatarik

wisata yang meliputikekuatan dan kelemahan dalam menarik

wisatawandiobjekwisatadanfaktoreksternaladalahfaktor-faktor

berupa daya tarik yang meliputipeluang dan ancaman dalam

menarik wisatawan. Antara lain faktor internal yang dapat

mempengaruhiwisatawanuntukberkunjungyaitukualitasobjek

wisatalombongosudahdikatakanbaikdilihatdariinfrastrukturnya

yang baikdan transfortasidan sangatmudah dijangkau oleh

kenderaanrodaduamaupunrodaempat.Sedangkansuasanayang

ditawarkanolehobjekwisatainiberupaudaranyayang masih

sangatsejukdanbersih,Sertakenyamananobjekwisatalombongo

itusendiri.Sedangkanfasilitasyangdisediakanolehobjekwisata

lombongosudahlengkap,sepertitoilet,
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tempatparkir,warung makan dan tempatsampah.Popularitas objek

wisata lombongo inibisa dikatakana sudah popular dikalangan

masyarakat provinsi gorontalo, meski banyak objek wisata yang

bermunculan digorontalo,objek wisata lombongo mampu bersaing

dengantempatwisatalainnya.Sedangkanfaktoreksternalberupa,akses

lalulintasmenujuobjekwisatalombongoitusendirimemakanwaktu15-

30menitdaripusatkota,jalanyangakandilewatibisadikatakansunyi

karenatidakterlalubanyaknnyakenderaanyangmelintasijalan.Bahkan

tidakadakatamacetuntukmenujukeobjekwisatalombongoini.

5.2Saran

Berdasarkan pembahasan dan kesimpulan, maka dapat di

kemukakan

beberapa saran yang baik untuk kepentingan praktis maupun untuk

kepentinganpengembanganpenelitianselanjutnyasebagaiberikut:

1.KepadapihakpemerintahBoneBolangodanpihakpengelolah

objek wisata lombongo agar kiranya lebih giat lagiuntuk

mengembangkandanmenatakembaliobjekwisatalombongoini,

agarsupayaobjekwisatalombongoinidapatbersaingdengan

objek-objekwisatalainnyayangadadiprovinsiGorontaloserta

harus lebih giat lagiuntuk mempromosikan objek wisata

lombongoinimelaluimedia-mediaelektronikdanmediamasa.

Sehingga jika banyanyak wisatawan yang datang berkunjung

sehinggakeuntunganyangakandidapatnantimampumenata
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kembaliobjek wisata lombongo agarlebih baik dan dapat

memulihkankembalipendapatandaerah
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