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ABSTRAK

Nurul Tiara Sulemar. F{IM 931 416 097. Pengaruh Atribuf Produk Motor
Kawasaki Ninja Terhad*p Minat Beli Konsumen. Pembimbing I Bapak
Dr. Riztn Machmud, S.Kom, M.Si dan Pembimbing II Bapak Andi Juanna,
S.Pd, M.Sc.

Penelitian ini bertujuan mengetahui Pengaruh Atribut Produk Motor Kawasaki
Ninja Terhadap Minat Beli Konsumen baik secara simultan maupun parsial.

Penelitian ini dilaksanakan pada Konsumen yang memakai Sepeda motor
Kawasaki dengan cara menyebar kuesioner kepada responden yang telah

memenuhi standar sampel yang telah ditentukan sehingga data dalam penelitian

ini merupakan data primer Pengumpulan data diperoleh dari hasil observasi,

kuesioner, dan dokumentasi. Kemudian analisis data menggunakan regresi

sederhana (karena hanya I variabel bebas). Analisis dilakukan dengan bantuan
program SPSS 23.

Hasil penelitian menunjukan bahwa secara parsial dan simultan variabel bebas

(atribut produk) secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap variabel
terikat (Minat Beli). Kemudian untuk pengujian besar pengaruh (kemampuan

variabel bebas dalam menjelaskan variabel terikat) menggunakan R Square adatah

sebesar 0,42A. Nilai ini menunjukan bahwa sebesar 42,AYo variabel Atribut
Produk dan Minat Beli sedangkan sisanya sebesar 58,0% dijelaskan oleh variabel
lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.

Kata Kunci: Atribut Produk dan Minat Beli Korsumen



ABSTRACT

Nurul Tiara Suleman. Student ID Number: 93I 416 097, The Influence of
Product Attribute of Kawasaki Ninja Motorcycle toward Purchase Intention of
Customers. The principal supervisor is Dr. Rizan Machmud, S,Kom, M.Si, and
the co-supervisor is AndiJuanna, S.Pd, M.Sc.

The research aims at investigating the influence of product attributes of Karvasaki
Nipja Motorcycle toward the purchase intention of costumers. The research had been

conducted on costumers who used Kawasaki Ninja motorcycle by distributing
questionnaires to those respondents who had fulfilled the requirement of becorrring
samples. Hence, the data of this research were categorized as primary data. The
techniques of data collection were observation, questionnaire, and documentation.
fhe data analysis applied simpie linear regression (there r.vas only I inciependent
variable), and it was assisted by SPSS 23 program.

Findings reveal that independent variable (product attribute) significantly influences
the dependent variable (purchase intention). Then, R Square test to verify to what
extent the independent variable can explain the dependent variable obtains the score
of 0,420. This value indicates that 42,0oh of purchase intention can be influenced by
the product attribute, while the rest 58,0% is influenced by other variables out of this
research.
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