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SIMPULANDANSARAN

5.1Simpulan

Berdasarkanhasilpenelitian,makadapatdiambilkesimpulan

sebagaiberikut.Setiapindikatoryangberisipertanyaan-pertanyaan

yangmewakilivariabelpenelitianyakniatributprodukdanminatbeli

memilikikeandalaninstrumenyangbaik,danjawabanyangkonsisten

darireponden.HasilujikoefisienregresimelaluiujiTmenunjukkan

bahwasecarabersama-samaseluruhvariabelbebas(atributproduk)

memilikipengaruhterhadapminatbeli.Secaraparsialatributproduk

berpengaruhsignifikanterhadapminatbeli,yangditunjukkandengan

ujikoefisiensiregresi.Seluruh variabelbebas memilikipengaruh

sebesar42,0% terhadapminatbeli,dansisanya58,0% dipengaruhi

olehvariabellainyangtidakditelitidalam penelitianiniseperti:harga,

kualitaspelayanan,kepercayaankonsumen.



5.2Saran

Berdasarkankesimpulanpenelitianpenelitimenyarankan:

1.Penelitianinidapatdigunakansebagaibahaninformasidan

referensibaik bagiakademisi,peneliti,dan pihak lainnya

membahasmengenaipemasaranmenyangkutatributproduk

danminatbeli

2.Penelitianyangakandatangdisarankanuntukmencariruang

lingkuppopulasiyangberbedadaripenelitianini.Sampelyang

digunakan sebaiknya lebih banyak dari sampel dalam

penelitian ini,sehingga penelitian lanjutan tersebutdapat

semakinmemberikangambaranyanglebihspesifikmengenai

pengaruhatributproduktehadappeningkatanminatbeli.

3.Bagipenelitiselanjutnya,diharapkan untuk mengkajilebih

banyaksumbermaupunreferensiyangterkaitdenganatribut

produkdanminatbeliagarhasilpenelitiannyadapatlebihbaik

lagi.

4.Bagiperusahaan,penelitianinimenjadibahanpertimbangan

untuk meningkatkan kegiatan pembaharuan atributproduk

(kualitasproduk,fiturproduk,desain produk)agarkonsumen

lebihtertariklagiuntukmembeliprodukKawasaki.
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