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BAB V  

PENUTUP 

5.1 Simpulan 

 Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan dapat disimpulkan bahwa 

pada pabrik tahu tidak berlaku penentuan harga jual Market based Mathod secara 

murni karena bergantung pada harga normal yang dibedakan hanya pada potongan 

tahu dan ukuran papan yang digunakan.  

Dalam penentuan harga jual, yang paling kecil nilai labanya adalah dengan 

menggunakan cost plus pricing karena didasarkan pada hitungan full costing dan 

kewajaran dari mark up dan estimasi laba yang diinginkan sementara untuk hasil 

yang paling tinggi yakni menggunakan market based method karena didasarkan 

pada keadaan pasar yang mengalami peningkatan dan penurunan biaya. Untuk 

penentuan harga jual market based method, Pabrik Tahu Remaja Karya Kota 

Gorontalo cenderung melakukan strategi bukan pada peningkatan harga namun 

pengurangan ukuran yakni dari per papan menghasilkan 180 potongan menjadi 

per papan menghasilkan 140 potongan. Sehingga dengan demikian, penentuan 

harga jual yang dilakukan oleh Pabrik Tahu Remaja Karya Kota Gorontalo akan 

berdampak pada peningkatan dan penurunan laba sehingga upaya penentuan harga 

jual sangatlah krusial untuk menghasilkan laba yang sesuai dengan harapan dari 

manajemen Pabrik Tahu Remaja Karya Kota Gorontalo. 

 

 

 

 



71 
 

5.2 Saran 

 Dari kesimpulan penelitian diatas, maka peneliti menyarankan sebagai 

berikut : 

1. Sebaiknya Pabrik Tahu Remaja Karya Kota Gorontalo dalam menentukan 

harga jual memperhatikan bukan hanya pada peningkatan biaya produksi 

namun juga pada lauk pauk di lapangan misalnya ketika harga ikan yang 

mahal tentu harus diikuti dengan harga tahu juga agar pada waktu-waktu 

tertentu pemilik pabrik tahu dan tempe akan menghasilkan laba yang besar. 

2. Sebaiknya Pabrik Tahu Remaja Karya Kota Gorontalo berupaya untuk terus 

meningkatkan produksi karena dengan peningkatan poduksi maka dapat 

dilakukan penghematan terutama pada bahan penolong yang dapat 

menimbulkan biaya variabel. Dengan penekanan pada biaya produksi juga 

maka keuntungan akan lebih besar. 

3. Perlunya bagi Pabrik Tahu Remaja Karya Kota Gorontalo untuk menentukan 

harga pokok produksi dengan memaksimalkan identifikasi biaya lebih detail 

agar laba yang diperoleh benar-benar sesuai dengan kenyataan yang diterima 

oleh Pabrik Tahu Remaja Karya Kota Gorontalo bukannlah hanya sebagai 

catatan besarannya. 
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