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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Simpulan 

Pada bab ini akan menyimpulkan penjelasan pada bab-bab sebelumnya. 

Pada awal gagasan kemunculan penellitian ini, peneliti memiliki tujuan untuk 

mengetahui bagaimanakah konsep penetapan harga jual pada Rumah Makan Li 

Mami yang beralamatkan di Jalan Sultan Botutihe, Kota Gorontalo. Seperti yang 

sudah dijelaskan pula, dalam menjalankan suatu usaha perlu adanya  harga 

terhadap produk yang hendak dijual. Dengan adanya harga, maka  aktivitas 

penjualan perusahaan dapat dijalankan sehingga dapat menopang  kelangsungan 

hidup perusahaan. 

Dalam penetapan harga jual rumah makan li mami yang berkonsepkan 

prasmanan ini, ti mami memilih metode penetapan nilai harga anggapan yakni 

dengan hanya memperkirakan biaya yang akan dikeluarkan pada tingkat produksi 

setiap harinya, dan ketika metode ini ditetapkan maka profitabilitas tidak selalu 

menjadi hasil akhirnya. Profit yang bersifat fluktuatif ini pula menjadi suatu 

kendala karena tidak dilakukannya pencatatan dalam pengeluaran biaya-biaya  

produksi. Maka sikap ikhlas tercermin dari sikap ti mami dalam menerima 

keuntungan yang tidak banyak asalkan rumah makannya dapat bertahan. Selain 

itu, rumah makan li mami mengimplementasikan penetration price dimana hal ini 

adalah penetapan harga awal yang ditetapkan dengan harga yang murah 

(terjangkau) dengan tujuan untuk membangun loyalitas kepada konsumen. 
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Dalam hal ini, ti mami menyelipkan sisi kepercayaan terhadap konsumen 

ketika menjalankan konsep penetapan harga ini, karena beliau percaya bahwa 

ketika pemilik usaha percaya terhadap konsumen maka disitulah loyalitas 

konsumen didapatkan. Dua elemen ini; kepercayaan dan keikhlasan selalu 

diyakini oleh ti mami karena menurut beliau, ini adalah bentuk tanggungjawabnya 

sebagai pelaku usaha terhadap konsumen (hablum minannas) dan Allah SWT 

(hablum minallah) maka dari keyakinan ketika mengamalkan ini, ibu Armin 

percaya bahwa selalu ada jalan untuk usahanya berkembang dan dapat bertahan 

dalam dunia bisnis. 

5.2 Saran 

Penelitian ini dilakukan melalui pengamatan berpartisipasi pada informan 

tepatnya berada di Rumah Makan Li Mami. Tidak adanya pencatatan yang sesuai 

dengan kaidah dan teori akuntansi mengenai pengeluaran atas biaya produksi 

merupakan keterbatasan dalam penelitian ini terhadap rumah makan. Kiranya, 

manajemen rumah makan dapat mencatat segala pengeluaran tiap harinya, bahkan 

seharusnyamenggunakan sistem agar dapat memudahkan pihak manajemen rumah 

makan dalam mengontrol pemasukan dan pengeluaran sehingga tidak perlu lagi 

mengira-ngira biaya. 

Hasil penelitian ini memberikan wacana baru tentang realita pemahaman 

penetapan harga jual pada rumah makan terkhusus untuk para pebisnis dalam 

bidang kuliner, sehingga penelitian ini memberikan pandangan baru kepada para 

pembaca khususnya pebisnis. 
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