
 



 



ABSTRAK 
 

SRI INDRIYANI LAHAY. 931 414 099. 2019. Pengaruh Citra Merek Terhadap Minat 
Beli Produk Pembalut Wanita Merek Softex Pada Kalangan Mahasiswi Jurusan Manajemen 
Universitas Negeri Gorontalo. Program Studi S1 Manajemen. Jurusan Manajemen. Fakultas 
Ekonomi. Universitas Negeri Gorontalo. Dibawah bimbingan Pembimbing I Ibu Tineke 
Wolok, S.T., M.M dan Pembimbing II Bapak Djoko Lesmana Radji, S.Pd, M.Si. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar Pengaruh Citra Merek 
Terhadap Minat Beli Produk Pembalut Wanita Merek Softex Pada Mahasiswi Jurusan 
Manajemen Universitas Negeri Gorontalo. Data dalam penelitian ini yakni data primer yang 
diperoleh dengan cara menyebarkan kuesioner penelitian kepada para mahasiswi Jurusan 
Manajemen Universitas Negeri Gorontalo. Analisis data menggunakan regresi linear 
sederhana dengan menggunakan bantuan program SPSS. 

Hasil penelitian melalui pengujian dengan uji t diperoleh nilai signifikan Tvalue (0.000) 
< alpha (0.05) dan nilai uji Thitung (12,080) >  Ttabel  (1,9893).  Hal tersebut juga didukung 
oleh nilai koefisien regresi sebesar 0,800 atau lebih besar dari skala 0,05 sehingga dapat 
dikatakan bahwa Citra Merek berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli Pembalut Softex di 
kalangan Mahasiswi Jurusan Manajemen UNG. Selain itu, berdasarkan perhitungan 
koefisien determinasi diperoleh nilai (R²) sebesar 0,640. Nilai ini menunjukan bahwa sebesar 
64% dari variabel bebas (Citra Merek) memiliki kontribusi untuk mempengaruhi Minat Beli 
Produk Pembalut Softex di kalangan Mahasiswi Jurusan Manajemen UNG. Sedangkan 
sisanya sebesar 0,36 atau 36% dipengaruhi oleh variabel lain seperti kualitas produk, harga, 
promosi, dan lain-lain yang tidak dijelaskan dan diteliti dalam penelitian ini. 

Berdasarkan hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa hasil uji regresi menunjukan 
bahwa variabel Citra Merek memiliki pengaruh yang signifikan terhadap Minat Beli Produk 
Pembalut Softex dengan melihat hasil koefisien regresi dimana Thitung lebih besar dari Ttabel, 
serta besarnya kontribusi variabel Citra Merek dalam mempengaruhi variabel Minat Beli. 
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