
BAB V 

PENUTUP 

5.1 Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan pada bab sebelumnya, maka 

dapat ditarik beberapa simpulan penelitian sebagai berikut: 

1. Brand image berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen 

pada Produk Mi Instan Merek Sedaap oleh mahasiswa Fakultas Ekonomi 

Universitas Negeri Gorontalo dengan nilai determinasi sebesar 31,90%. Makna 

dari koefisien positif menunjukan bahwa brand image memberikan dampak yang 

baik dalam peningkatan minat beli konsumen Produk Mi Instan Merek Sedaap 

oleh mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Gorontalo. 

2. Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen pada 

Produk Mi Instan Merek Sedaap oleh mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas 

Negeri Gorontalo dengan nilai determinasi sebesar 25,80%. Makna dari koefisien 

positif menunjukan bahwa semakin bersaing harga produk maka akan semakin 

tinggi pula minat beli konsumen dari Produk Mi Instan Merek Sedaap oleh 

mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Gorontalo. 

3. Brand image dan harga secara bersama-sama berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap minat beli konsumen pada Produk Mi Instan Merek Sedaap oleh 

mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Gorontalo dengan nilai 

determinasi sebesar 57,70%. Sedangkan sisanya sebesar 42,30% dapat dijelaskan 



oleh variabel lain yang tidak diteliti yakni kualitas produk, promosi dan faktor 

internal konsumen. 

5.2 Saran 

 Berdasarkan hasil penelitian dan simpulan yang telah diuraikan di atas, maka 

saran penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Sebaiknya produsen mi sedaap berupaya untuk mengenalkan produk mi sedaap 

dengan berbagai keunggulan produk, salah satunya dengan ardorse yang memberi 

dampak positif produk. Kemudian produsen juga berupaya untuk memperbaiki 

hal-hal yang masih kalah dengan kompetitor seperti rasa bumbu.  

2. Sebaiknya penetapan harga oleh produsen harus lebih kompetitif dibandingkan 

dengan kompetitor lainnya serta terus memberikan harga promo besra-besaran 

pada momen-momen tertentu agar mi sedaap banyak dikenal masyarakat dengan 

harga bersaing namun dengan kaulitas rasa dan mie yang baik. 

3. Peningkatan minat konsumen terutama minat para kaum milenial dioptimalkan 

dengan bekerja sama dengan kantin-kantin di perguruan tinggi agar misedaap 

lebih banyak diminati dibandingkan produk lainnya yang akhirnya akan membuat 

produk ini menjadi penguasa pasar dalam produk mie instan. 
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