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BAB V  

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan analisis data, maka dapat diambil 

beberapa kesimpulan sebagai berikut: 

1. Kualitas produk berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian pada bengkel las rahmat jaya kota Gorontalo 

2. Harga berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian pada bengkel las rahmat jaya kota Gorontalo 

3. Terdapat pengaruh simultan yang signifikan dari Kualitas Produk (X1) dan 

Harga (X2) terhadap  Keputusan Pembelian Bengkel Las Rahmat Jaya 

Gorontalo. Sedangkan besarnya pengaruh variabel Kualitas Produk dan 

Harga terhadap Harga ditunjukan oleh nilai determinasi (R
2
) 0,331 atau 

33,1%. sedangkan sisanya sebesar 66,9% dipengaruhi oleh variabel lain 

yang tidak ditelit, seperti Lokasi, Kualitas Pelayanan Dll. 

5.2 Saran 

Berdasarkan simpulan yang telah diuraikan diatas, maka peneliti 

memberikan saran sebagai berikut:  

1. Sebaiknya Bengkel Las Rahmat Jaya dengan aktif melakukan promosi 

melalui media sosial karena banyak orang yang melakukan aktivitas lewat 

akun media sosial yang mereka punya, sehingga Bengkel Las Rahmat Jaya 

akan ada diingatan konsumen 
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2. Sebaiknya bengkel las Rahmat Jaya lebih meningkatkan lagi dalam 

mengembangkan kreatifitasnya seperti dari segi desain dan model guna 

terciptanya para pelanggan baru yan g tertarik dengan desain-desain yang 

baru dan kekinian tanpa mengesampingkan tingkat keamanan penggunaan 

atau konsumen. 

3. Bagi peneliti selanjutnya sebaiknya merekonstruksi bentuk-bentuk 

pernyataan dalam penelitian ini, serta mengembangkan operasional 

variable. Langkah yang dapat dilakukan yakni dengan menggunakan skala 

guttman dalam pengumpulan data agar hasil jawaban responden dapat 

lebih objektif. Bagi peneliti selanjutnya untuk meneliti variabel lain yang 

memiliki pengaruh besar, seperti Lokasi, Kualitas Pelayanan yang tidak di 

teliti pada penelitian ini. 
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