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BAB V   

PENUTUP 

5.1 kesimpulan 

 beberapa simpulan sebagai berikut:  

1. Kualitas produk berpengaruh signifikan terhadap keputrusan pembelian pada 

putra mebel gorontalo 

2. Harga berpengaruh signifikan terhadap keputrusan pembelian pada putra mebel 

gorontalo 

3. Secara simultan Kualitas Produk dan harga  secara bersama-sama berpengaruh 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian di putra mebel gorontalo. 

5.2 Saran 

Berdasarkan simpulan yang telah diuraikan diatas, maka peneliti 

memberikan saran sebagai berikut: 

1. Sebaiknya untuk lebih memperthankan konsumen perlu mempertahakan 

kualitas produk yang dimiliki putra mebel gorontao 

2. Sebaiknya harga selalu disesuaikan degan keinginana konsumen degan 

memperhatikan kualitas produk yang sesuai 

3. Bagi peneliti selanjutnya sebaiknya merekonstruksi bentuk-bentuk pernyataan 

dalam penelitian ini, serta mengembangkan operasional variable.Langkah 

yang dapat dilakukan yakni dengan menggunakan skala guttman 

dalampengumpulan data agar hasil jawaban responden dapat lebih objektif.
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