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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan 

            Berdasarkan hasil peni;itian, maka dapat diambil kesimpulan sebagai berikut : 

1. Setiap indicator yang berisi pertanyaan yang mewakili variabel penilitian 

yakni penetapan harga dan kepeutusan pembelian pada konsumen Toko Mitra 

Electronik Gorontalo memiliki kendala instrument yang baik, dan jawaban 

yang konsisten dari responden. 

2. Hipotesis yng disusun terbujkti bahwa secara persial (uji t), penetapan harga 

memiliki pengaruh yang positif terhadap ke[utusan pembelian pada konsumen 

Toko Mitra Electronic Gorontalo. 

3. Variabel Penetapan harga memliki pengaruh yang positif terhadap Keputusan 

pembelian pada konsumen Toko Mitra Electronik Gorontalo 

5.2 Saran 

           Berdasarkan kesmpulan penelitian, peneliti menyarankan : 

1. Agar Toko Mitra Electronik Superstore tetap terus mempertahankan 

kepemimpinannya dalam kategori bisnis alat electronic dengan terus 

memperkuat penetapan harga yang dimiliki dalam menghadapi persaingan. 
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2. Peniliti dapat berguna sebagai informasi dan referensi, baik bagi perusahaan, 

akademi, pihak lainnya yang membahasa. 

3. Kiranya penilitian ini dapat dijadikan acuan/referensi bagi pihak lain untuk 

dapat menambah kriteri sampel yang menjadi responden penlitian, atau 

menambah variabel lainnya dan menguji pengaruhnya terhadap minat beli, 

agar dapat memperkarya hasil penilitian. 
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