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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

1. Pada Tingkat Perkembangan usaha dapat dilihat dengan mengukur 

keuntungan presentase dari penjualan. Sehingganya dapat diketahui bahwa usaha 

tersebut mengalami kerugian atau pada proses penjualan tersebut mengalami 

fluktuasi yang dapat menyebabkan usaha tersebut tidak dapat berkembang dengan 

baik, menggunakan presentase keuntungan dari usaha tersebut. Dengan begitu 

usaha yang dijalankan dapat dilihat sudah sejauh mana keuntungan dan kerugian 

yang didapat oleh suatu usaha tersebut. Dan dapat dianalisis apakah penjualan 

tersebut berkembang atau tidak, atau usaha tersebut bisa  saja tidak dapat 

mempertahankan keuntungan usahanya.  

2. Perhitungan biaya menurut catatan perusahaan membuktikan bahwa Pada 

biaya dinggotaproject.vip pada bulan Mei dan juli meningkat hal ini yang 

disebabkan oleh presentase keuntungan yang telah dianalisis mengalami fluktuasi 

pada penjualan terebut dikarenakan pada tingkat biaya yang begitu besar di 

keluarkan oleh usaha tersebut, sedangkan pengeluaran biaya dari Level Up Bistro 

yang dimana pada pengeluaran biaya tersebut membuktikan bahwa biaya yang 

dikeluarkan dari bulan ke bulan meningkat namun pada bulan juni sampai dengan 

September keuntungan yang di dapatkan juga meningkat serta tingkat biaya yang 

dikeluarkan oleh usaha tersebut dapat diminimalisir kerugian yang didapat pada 

bulan April dan mei pada penjualan di level Up Bistro. 
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3. Hasil analisis laba usaha yang didapat dari presentase keuntungan maupun 

berdasarkan dari laporan penjualan tersebut memberikan kesimpulan bahwa pada 

Dinggotaproject.vip pendapatan yang didapat terus naik, namun keuntungan yang 

didapat tidak berkembang dikarenakan mengalami fluktuasi yang disebabkan oleh 

pengeluaran pada biaya penjualan tersebut. Berbanding dengan Laba yang didapat 

oleh usaha Level Up Bistro yang dimana pada bulan pertama dan kedua mengalami 

kerugian namun pada bulan-bulan selanjutnya mengalami kenaikan pendapatan dan 

keuntungan serta dapat meminimalisir kerugian yang didapat pada penjualan 

sebelumnya. Masalah menurunnya laba usaha adalah masalah yang sering terjadi 

hampir pada setiap perusahaan. Perusahaan yang tidak mampu menghasilkan profit 

yang baik akan memberikan dampak saat ini ataupun dimasa yang akan datang atas 

keberlangsungan usaha  tersebut.  

 

5.2 Saran 

1. Dalam perkembangan tingkat usaha sebaiknya lebih di fokuskan lagi pada 

penjualan dengan mengembangkan inovasi, Contohnya pada penjualan 

menggunakan Market Place, dan Penggunaan melalui Website dengan begitu 

usaha tersebut dapat meningkatkan omset penjualan serta pengunjung dan 

para konsumen untuk mendapatkan apa yang konsumen inginkan, dan 

penjualan usaha tersebut dapat berkembang dan tidak mengalami fluktuasi 

serta dapat meminimalisir kerugian yang di dapat oleh usaha tersebut. Serta 

usaha tersebut mampu bersaing dan akan mampu hidup berkembang dimasa 

pandemic Covid-19 ini. dikarenakan pada dasarnya sistem penjualan online 
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lebih akurat untuk menargetkan pasar yang dituju serta penjulan 

menggunakan media social mempunyai segudang macam manfaat terutama 

untuk sektor bisnis demi mendapatkan keuntungan perusahaan. 

2.  Sebaiknya biaya penjualan haruslah seimbang agar laba bersih yang 

diperoleh lebih besar dari bulan-bulan sebelumnya selama masa Pandemi 

Covid-19 ini. Sehingga kedepannya dapat diketahui kekuatan serta 

kelemahan dari sistem penjualan dan strategi kegiatan penjualan tersebut. 

Sehingganya perusahaan tersebut tidak dapat memangkas karyawan yang di 

pekerjakan serta memangkas biaya sewa dan karyawan.Dengan cara 

menekan biaya-biaya yang tidak terlalu penting atau yang tidak diperlukan, 

sehingganya pendapatan  bersih tidak mengalami fluktuasi, dan Meminimalir 

Kerugian. begitupun dapat dilihat dari faktor biaya yang dikeluarkan dapat 

dianalisis proses keuntungan laba bersih suatu Usaha dengan begitupun 

perusahaan tidak akan takut lagi ketika terjadi perihal seperti ini kedepannya. 

3.  Sebaiknya Pada laba usaha Lebih di tekan pengeluaran usaha sehingga 

keuntungan laba bersih yang akan didapat sesuai dengan target usaha 

tersebut. Dan lebih diperhatikan terkait konsep pengiklanan seperti 

pengiklanan dengan melakukan konsep potongan harga, kemudian di 

paparkan melalui media social,  dikarenakan selama masa pandemi Covid-

19 ini mengalami turunnya tingkat pendapatan secara bersamaan, dengan 

salah satu strategi itu dapat meminimalisir kerugian perusahaan tersebut. 

Serta Dengan adanya layanan berupa penjualan online melalui media social 

maupun media lainnya seperti pada market place dan website yang dapat 
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dimanfaatkan secara terus-menerus demi kelangsungan hidup perusahaan 

tersebut, dan dengan cepat dapat dinikmati oleh pelanggan maupun 

perusahaan tersebut. 
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