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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

1. Harga jual tidak berpengaruh terhadap laba usaha secara parsial. 

2. Biaya endorsement  tidak berpengaruh terhadap laba usaha secara parsial. 

3. Volume penjualan berpengaruh terhadap laba usaha secara parsial. 

4. Harga jual, biaya endorsement dan volume penjualan berpengaruh secara 

simultan terhadap laba usaha. 

5.2 Saran 

1. Pelaku UMKM sebaiknya dapat memperhatikan penetapan harga jual 

karena harga jual berdampak terhadap peningkatan laba usaha UMKM. 

Semakin baik cara menetapkan harga jual maka UMKM berpeluang 

memperoleh laba usaha yang lebih besar.  

2. Pelaku UMKM dapat menggunakan endorsement untuk memperkenalkan 

produknya kepada masyarakat namun harus mempertimbangkan 

kemampuan UMKM sehingga lebih baik untuk dapat menekan biaya 

promosi sebab jika terlalu mahal maka dapat mengurangi perolehan laba.   

3. Pelaku UMKM dapat meningkatkan volume penjualan produk sebab 

volume penjualan berdampak pada perolehan laba. Semakin tinggi volume 

penjualan maka semakin besar peluang UMKM untuk menutupi biaya 

sehingga bisa memperoleh laba. 

4. Pelaku UMKM harus dapat memperoleh laba untuk kelangsungan usaha 
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melalui peningkatan volume penjualan melalui kegiatan penjualan yang 

lebih efektif, menetapkan harga jual yang tepat dengan 

mempertimbangkan harga produk di pasaran dan harga pokok pembelian 

produk dan serta menekan biaya yang dikeluarkan untuk pemasaran 

produk seperti biaya endorsement. 
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