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BAB V

PENUTUP

KESIMPULAN

Mahasiswa yang bersosialisasi dalam lingkungan kampus dan mendapat

pengetahuan mengenai bagaimana cara mereka menampilkan diri mereka kepada orang

lain sehingga mendapat pujian dan perhatian. Sehingga mendorong individu untuk

tampil sesuai dengan apa yang dilihat dan dipelajarinya dilingkungan kampus. Individu

akan berupaya mendapatkan sejumlah kebutuhan untuk menunjang penampilannya.

Individu dalam rangka melakukan tindakan yang memberikan makna subjektif

kepada individu lain merupakan tindakan sosial, dimana individu mempertimbangkan

bagaimana perilaku yang dilakukan individu lainnya. Bahwa pada saat invidu yang

melakukan pembelian melalui online shop atas beberapa produk tertentu seperti sepatu

atau pakainnya dan lain sebagainya yakni bertindak atas dasar pemberian kesan dan

kepedulian kepada orang lain, adapula individu yang bertindak yang mengharapkan

adanya balasan tindakan yang serupa di masa depan. Bahwa beberapa hal ini, menurut

Max Weber adalah tindakan sosial. sebab pertimbangan maupun pemberian makna

subjektif dilakukan ole individu.

Individu dalam menetapkan piliannya terhadap barang yang diminati terlebih

dahulu akan melalui proses pertimbangan-pertimbangan berdasarkan beberapa aspek
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personal, misalnya hobi, keuangan, bagaimana penilaian orang lain ketika individu

menggunakan barang yang diminatinya. Menurut Weber tindakan yang dilakukan oleh

mahasiswa merupakan tindakan rasional instrumentas yakni tindakan sosial yang

melandaskan diri kepada pertimbangan-pertimbangan diri manusia yang rasional

ketika mengadapi lingkungan ekternalnya. Dengan kata lain tindakan rasional

instrumental adalah suatu tindakan yang sosial yang ditujukan untuk mencapai tujuan

semaksimal mungkin.

Faktor-faktor yang mempengaruhi proses pemilihan mahasiswa atas barang

yang diminatinya di belanja online. ada dua faktor yang ditemukan dan mempengarui

pilihan mahasiswa;

Pertama faktor internal merupakan faktor yang berasal dari dalam diri

mahasiswa yang terdiri dari

Pengaruh motivasi mahasiswa terhadap penentuan pilihan;

Pengaruh Citra terhadap keputusan

Kedua, pengaruh faktor eksternal yaitu berasal dari luar individu yakni sebagai

berikut:

Harga;

Peran promosi dan komunikasi;

Kelompok acuan.
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SARAN

Media sosial sebagai sarana yang saat ini menjadi utama sebab kebutuhan dari

percepatan pertukaran informasi yang sangat dibuthkan oleh masyaat. Namun, seiring

perkembangannya, media sosial tersebut telah banyak memuat informasi jual beli di

kalangan masyarakat. Sehingga sikap konsumtif masyarakat meningkat dan akan

berpengaruh dalam kehidupannya dimana individu tidak akan memerhatikan

kehidupan kedepannya namun mementingkan kebutuhan yang sebenarnya dapat

ditunda.

Sehingga saran penulis agar pada pengguna media sosial agar lebih bijak dalam

menggunakannya agar mafaat dan tujuan yang di hendak dicapai agar lebih terarah.

apabila sikap konsumtif telah dijujung tanpa dibarengi oleh sikap produktif dan kreatif

maka akan menimbulkan degradasi dikalangan milenial terutama.
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