
  



  



ABSTRAK 

 

NURMILA KAMANA, 281 416 020, Modal Sosial Generasi milenial dalam Mempublikasi 

Destinasi Wisata di Kecamatan Tilamuta, Kabupaten Boalemo, Provinsi Gorontalo, Skripsi 

Jurusan Sosiologi, Fakultas Ilmu Sosial, Universitas Negeri Gorontalo 2020 dibimbing oleh Ibu 

Dr. Rahmatiah,S.Pd.,M.Si selaku pembimbing I, dan Bapak Ridwan Ibrahim, S.Pd.,M.Si selaku 

pembimbing II. 

Tulisan ini bertolak dari pemahaman tentang bagaimana konsep modal sosial dapat diaplikasikan 

dalam upaya untuk mempublikasi destinasi wisata oleh generasi milenial ditengah perkembangan 

jaman dan tingginya arus globalisasi. Konsep modal sosial muncul dari pemikiran bahwa 

anggota masyarakat tidak mungkin  dapat secara individu mengatasi berbagai masalah yang 

dihadapi. 

Kehadiran internet  telah mendorong  para generasi milenial untuk menciptakan inovasi-inovasi 

terbaru atau disebutdisruption dalam mempublikasi destinasi wisata secara online. beragam 

aplikasi diciptakan untuk memenuhi kebutuhan sosialisasi manusia. Aplikasi-aplikasi jejaring 

sosial tersebut diciptakan dengan mereplikasi pola jejaring dikehidupan nyata. Aktivitas milenial 

tersebut menciptakan persaingan atau kompetisi sebagai bentuk proses sosial individu maupun 

kelompok untuk memperoleh kemenangan secara kompetitif. Akan tetapi muncul sebuah 

pertanyaan apakah konsepmodal sosial generasi milenial di SMA Negeri 1 Tilamuat mampu 

menciptakan disruption untuk mempublikasi wisata. 

 Tujuan penelitian ini adalah mendeskripsikan pelaksanaan dan menganalisis modal sosial di era 

milenials. Metode penelitian bersifat kualtatif dengan Teknik pengumpulan sampel. Teknik 

tersebut merupakan cara yang digunakan peneliti dalam menentukan orang atau kelompok yang 

menjadi objek penelitian. Sampel akan dipilih secara khusus dan harus mewakili keseluruhan 

populasi. 
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