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ABSTRAK

Realitas komunikasi Politik di Indonesia sangatlah kaya akan warna. Banyak
isu dan dinamika politik seputar pertarungan elektoral yang melibatkan para politisi,
pihak pemerintah, partai politik di media massa dan media sosial. Disamping itu juga
terdapat sejumlah realitas politik lainnya yang kerap menggunakan pemanfaatan media
sebagai alat penunjang. Sebagaimana kita ketahui bahwa Media adalah semua bentuk
perantara yang digunakan oleh manusia untuk menyampaikan ide atau gagasan. Sejalan
dengan pengertian dari media secara umum, Media Center merupakan sebuah alat yang
digunakan untuk penyampaian informasi. Adapun rumusan masalah dalam penelitian
ini adalah bagaimana Pemanfaatan Media Center dalam membentuk Personal
Branding Anggota DPR-RI Elnino Mohi. Adapun tujuan penelitian ini, yaitu sebagai
bentuk karya ilmiah yang dapat mendeskripsikan terkait bagaimana Pemanfaatan
Media Center dalam membentuk Personal Branding Anggota DPR-RI Elnino Mohi.

Metode penelitian yang digunakan adalah metode penelitian Kualitatif dan
menggunakan pendekatan Studi Kasus. Adapun hasil penelitian ini menunjukan bahwa
apa yang dilakukan oleh Elnino Center sangat berpengaruh terhadap Personal
Branding seorang Elnino Mobhi.

Kesimpulanya, Elnino M. Husein Mohi sebagai anggota DPR-RI
memanfaatkan timnya dalam upaya membentuk sebuah Personal Branding. Dalam
penelitian ini ditemukan ada banyak hal menarik yang dilakukan oleh Elnino Center.
Mereka memiliki kemampuan untuk bekerja sebagai tim baik di bidang IT dalam
mengelola database pemilih yang ada di Provinsi Gorontalo dan juga banyak hal lainya.
Peranan ini terasa cukup vital, mengingat bahwa tim Elnino mohi yang sekarang
menjadi Elnino Center merupakan tokoh pejuang dibalik gemilangnya nama Elnino di
kancah Perpolitikan.
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ABSTRACT

The status quo of Indonesian political communication richly varied from
several political issues and dynamics regarding electoral struggles involving
politicians, government parties, and political parties in both mass and social media.
Meanwhile, other political status quo mostly involved using the media for support,
in which media is defined as any form of instruments used by humans in conveying
ideas. Based on that general definition, Media Center is an instrument used to
deliver information. This study concerns the use of the Media Center in shaping the
Personal Branding of Indonesian Republic Councilman Elnino Mohi, in which this
study aimed to describe said use.

This qualitative case study found that all activities at Elnino Center greatly
influenced the Personal Branding of Elnino Mohi.

In conclusion, Councilman Elnino M. Husein Mohi relied on his team in
shaping Personal Branding, and this study found many intriguing activities at
Elnino Center. The team possesses excellent teamwork capabilities in managing the
database of Gorontalo Province Voters and other affairs in terms of IT, this is a
vital role considering that the present team that found the Einino Center
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