
 
 

BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah diuraikan sebelumnya, maka 

peneliti menarik kesimpulan Pemanfaatan Media Center dalam Pembentukan 

Personal Branding (Studi Kasus Anggota DPR-RI Elnino Mohi), yaitu; 

a. Elnino Mohi adalah salah satu tokoh politik lokal Gorontalo yang sedikit 

nyentrik dengan gaya kepemimpinan yang sederhana, dan mudah bergaul 

dengan masyarakat. Selain itu, Elnino adalah Pribadi yang cerdas dan jujur 

yang dapat dilihat dari bagaimana cara dia memimpin berdasarkan nilai-

nilai luhur Gorontalo. 

b. Alasan Elnino terjun ke dunia politik dilandaskan pada dua kalimat yaitu 

“Pencalonan adalah pengabdian. Bukan soal kalah atau menang”. Dua 

kalimat itu yang menggugah sehingga Elnino menyatakan siap terjun ke 

dunia politik. Disepakatilah oleh kelompok kecil itu untuk mengajukan 

Elnino kepada masyarakat Gorontalo sebagai salah satu calon dari wakil 

rakyat di Senayan. 

c. Jauh Sebelum kiprahnya dalam dunia politik Elnino bersama puluhan 

sahabatnya yang sekarang menjadi Elnino Center gencar melakukan 

kunjungan ke desa-desa. yaitu dengan melakukan gerakan pencerahan 

politik hingga ke desa-desa. Targetnya adalah menjadikan para tokoh lokal 

sebagai rujukan (opinion leaders) ditingkat desa sebagai pejuang 



 
 

“meritokrasi” (demokrasi yang mengutamakan nurani dan fairness) 

berdasarkan nilai-nilai luhur Gorontalo. 

d. Setiap tahun Elnino mengedarkan laporan pertanggung jawaban secara 

tertulis kepada masyarakatnya. Ini adalah salah satu dari political best 

practices yang sudah biasa dilakukan oleh para politisi di negara-negara 

maju seperti USA, Jepang, Australia, dll. Uniknya,Senator Elnino dalam 

buku pertanggungjawabannya tahun 2014-2019 dan bahkan menguraikan 

elemen pengeluaran yang didanai oleh gajinya sebagai anggota DPR-RI. 

Hal ini menjadi suatu ciri khas dalam personal branding seorang Elnino 

Mohi. 

e. Atas dasar tanggung jawab kepada rakyat Elnino senantiasa dalam 

mengemban tugas tersebut, walaupun Elnino bertugas di Komisi I yang 

“jauh dari kebutuhan langsung rakyat Gorontalo”, dia tetap berusaha 

memenuhi kepentingan rakyat Gorontalo walaupun tidak berkaitan dengan 

bidang Komisi I. 

f. Elnino menolak keras Money Politics. Bagi Elnino dan para sahabatnya, 

pada hakikatnya setiap individu tidak menginginkan praktek money politics. 

“Tidak satu orang pun, sejatinya, yang mau menjual suaranya. Tidak ada 

yang nuraninya memilih seseorang hanya karena sudah diberi sesuatu. 

g. Membuat buku laporan pertanggung jawaban untuk masyarakat adalah 

bagian dari propaganda politik juga tentunya. Elnino Center membangun 

Personal branding Elnino Mohi melalui cara-cara yang bahkan tidak 

terpikirkan oleh politisi-politisi lain. 



 
 

h. Pribadi Elnino yang sederhana seakan sudah erat dengan dirinya. Hal ini 

dikarenakan sudah terbiasa sejak kecil. Dapat dilihat bahwa personal 

branding yang dibangun dan kehidupan sehari-harinya berjalan selaras. 

Banyak yang mencibir bahwa Elnino tak cocok jadi pemimpin karena 

fisiknya yang kecil, kulit, hitam, dan hal-hal lainya. 

i. Elnino Mohi dibantu oleh timnya senantiasa selalu menampung aspirasi 

yang disuarakan melalui dirinya. Hal ini sudah menjadi kebiasaan Elnino 

sejak dia masih di DPD-RI hingga sekarang di DPR-RI selain bertanggung 

jawab dalam menjalankan tugasnya. Meskipun masih banyak hal dan 

aspirasi yang belum bisa teralisasikan mereka berusaha untuk memenuhi hal 

tersebut. 

5.2 Saran 

Berdasarkan kesimpulan yang diuraikan di atas, maka peneliti mengemukakan 

beberapa saran: 

a. Dalam menjaga sebuah personal branding maka, haruslah Elnino Mohi dan 

Elnino Center terus berjalan berdampingan. 

b. Elnino center diharapkan lebih mampu lagi untuk menyuarakan aspirasi 

masyarakat baik di tingkat lokal maupun nasional 

c. Baik Elnino Mohi dan tim Elnino Center perlu memperhatikan kelebihan 

dan kekurangan dari strategi yang telah diterapkan, sehingga kedepannya 

dapat menemukan inovasi baru dalam menjalankan personal branding yang 

lebih mapan. 
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