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ABSTRAK

Cantik adalah hal yang diinginkan setiap wanita, wanita yang ingin cantik akan
berusaha dengan cara merawan kulit mereka banyak perempuan yang ingin cantik,
cantik juga dapat menunjang penampilan ataupun pekerjaan, pada seorang pramuniaga
SPG (seles promotion gilr), perempuan yang ingin cantik akan berusaha mempercantik
diri dengan cara memakai skin care, skin care yang bekerja sesuai dengan keingian
mereka akan menambah atau menjadi salah satu kepuasan pribadi dan pendukung
kepercayaan diri mereka. Adapun rumusan masalahnya, yaitu bagaimana bagaimana
makna skin care sebagai self esteem perempuan (analisa konsep diri pada seles
promotion girl). Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui konsep diri yang
terbentuk pada pengguna skincare pada sales promotion girl dan untuk mengatahui
jenis konsep diri positif pada pengguna skincare pada sales promotion girl.

Metode penelitian yang diguanakan adalah metode penelitian deskriptif pendekatan
kualitatif. Adapun hasil penelitian ini menunjukan bahwa, skincare dapat
meningkatkan self esteem perempuan dan dapat menambah kepercayaan diri pada sales
promotion girl.

Hasil penelitian bahwa, Skincare sudah menjadi salah satu kebutuhan pada keempat
sales promotion girl skincare juga dapat menunjang pekerjaan mereka sebagai seorang
sales promotion girl yang akan secara langsung berhubungan dengan konsumen,
penampilan yang menarik sangat dibutuhkan oleh seorang sales promotion girl dengan
mereka menggunakan skincare mereka bisa merawat wajah meraka dan akan tampak
lebih cerah dan mereka akan lebih percaya diri dalam melakukan pekerjaan mereka
sebagai seorang sales promotion girl dan konsep diri yang terbentuk pada seorang sales
promotion girl adalah konsep diri positif dengan menghasilkan kepercayaan yang

tinggi.

Kata kunci: self esteem, konsep diri, sales promotion girl.
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ABSTRACT

Every woman desires beauty, and those who seek it will do their best to take care
of their skin. Many women desire beauty in order to support their work
performance, such as sales promotion girl (SPG). Those who chose this line of
work will use skincare as a means to beautify themselves, which could lead to
complacency and boosted self-esteem. The formulation of the problem is the
meaning of skincare for women’s self-esteem (an analysis of self-concept in sales
promotion girl), which was conducted to determine the self-concept that is formed
in skincare users as in SPGs and to discover the types of positive self-concepts in
them.

This qualitative study employed descriptive research as the method, which then
indicated that skincare has the capability of increasing women’s self-esteem and
increase self-confidence of the SPGs.

The results showed that skincare has become one of the necessities of the four-




