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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 KESIMPULAN 

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan, dapat ditarik kesimpulan: 

1. Dengan dibuatnya aplikasi teknologi Augmented Reality sebagai promosi 

produk menggunakan  magic book  berbasis android dilakukan melalui lima 

tahapan yaitu, concept, design, material collection, assembly, testing, dan 

distribution. Dibuatnya aplikasi ini dapat disimpulkan bahwa teknologi 

Augmented Reality sebagai promosi produk menggunakan  magic book  

berbasis android dapat digunakan sebagai media yang mampu menampilkan 

informasi 3D mengenai produk yang ada pada katalog. 

2. Berdasarkan hasil pengujian aplikasi maka dapat disimpulkan bahwa 

penerapan teknologi Augmented Reality sebagai promosi produk 

Tupperware menggunakan magic book berbasis android dapat berjalan 

dengan baik sehingga layak untuk digunakan 

5.2 Saran 

 Bedasarkan hasil penelitian dan kesimpulan diatas maka saran dapat 

diberikan kepada mahasiswa atau peneliti yang akan mengembangkan aplikasi 

teknologi Augmented Reality sebagai promosi produk menggunakan magic 

book  berbasis android, dapat memperhatikan beberapa hal berikut: 

1. Objek 3D dapat dikembangkan menjadi lebih baik, seperti menambahkan 

lebih banyak lagi objek terkait produk tupperware, karena masih ada 

beberapa objek 
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yang belum ditambahkan. 

2.  Animasi yang digunakan dalam aplikasi ini masih sangat sederhana, 

diharapkan ditambahkan beberapa animasi yang dapat membantu dalam 

penyampaian informasi tentang katalog  

3. Harus menggunakan computer atau leptop dengan speksifikasi yang 

menegah ke atas untuk dapat memaksimalkan pengerjaan pembuatan 

aplikasi augemented reality. 
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