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ABSTRAK

Ronal Ali, 2021. “Pengaruh Inovasi Produk Dan Promosi Terhadap Minat Beli
Konsumen Pada UMKM Biluluhe Di Desa Hutadaa”. Program Studi S-1
Manajemen, Jurusan Manajemen, Fakultas Ekonomi, Universitas Negeri
Gorontalo. Pembimbing I: Irwan Yantu, S.Pd., M.Si, Pembimbing II: Yulinda L.
Ismail, M.Si. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah 1) apakah inovasi
produk berpengaruh terhadap minat beli konsumen pada produk biluluhe, 2) apakah
promosi berpengaruh terhadap minat beli konsumen pada produk biluluhe, 3)
apakah inovasi produk dan promosi berpengaruh terhadap minat beli konsumen
pada produk biluluhe. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode
kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen kabupaten Gorontalo
dan kota Gorontalo. Sampel dalam penelitian ini berjumlah 96 reponden dengan
teknik pengambilan sampel convenience sampling dan accidental sampling.
Instrument penelitian yang digunakan adalah angket dengan skala likert yang
memiliki 5 alternatif jawaban. Untuk teknik analisis data menggunakan analisis
regresi linier berganda menggunakan aplikasi SPSS 20. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa: 1) Inovasi produk dan promosi secara simultan memiliki
pengaruh yang positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen pada produk
biluluhe Hutadaa, 2) Inovasi produk tidak memiliki pengaruh yang positif dan
signifikan terhadap minat beli konsumen pada produk biluluhe Hutadaa, 3) Promosi
memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen pada
produk UMKM biluluhe Hutadaa.
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ABSTRACT

Ronal Ali, 2021. “The Effect of Product Innovation and Promotion on Consumer
Purchase Interest in Biluluhe MSMEs in Hutadaa Village”. Bachelor’s Degree
Program in Management, Department of Management, Faculty of Economics, State
University of Gorontalo. The Principal Supervisor is Irwan Yantu, S.Pd., M.Si., and
the Co-supervisor is Yulinda L. Ismail, M.Si. This research aims to know: 1) whether
or not product innovation has an effect on purchase interest in Biluluhe products, 2)
whether or not promotions has an effect on purchase interest in Biluluhe products,
and 3) whether or not product innovation and promotions have an effect on purchase
interest in Biluluhe products. This research applies quantitative method and the
population is the consumers in Gorontalo District and Gorontalo City. There are 96
respondents taken by using convenience sampling and accidental sampling
techniques. The research instrument used is a questionnaire with a Likert scale which
has 5 alternative answers. The data analysis technique uses multiple linear regression
analysis by using the SPSS 20 application. The findings show that: 1) product
innovation and promotion simultaneously have a positive and significant effect on
consumer purchase interest in Biluluhe prod in Hutadaa, 2) product innovation
has no positive and significant effect op




