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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 
 

5.1 Kesimpulan 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh inovasi produk dan 

promosi terhadap minat beli konsumen pada UMKM biluluhe Hutadaa. Jumlah 

responden pada penelitian yakni 96 orang. Berdasarkan hasil penelitian yang telah 

diuraikan sebelumnya, dapat diambil kesimpulan sebagai berikut: 

1. Setiap indikator yang berisi pernyataan-pernyataan yang mewakili variabel 

yakni inovasi produk, promosi, dan minat beli konsumen pada produk 

biluluhe memiliki keandalan instrumen yang baik, dan jawaban yang 

konsisten dari responden. 

2. Inovasi produk tidak memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap 

minat beli konsumen untuk membeli produk biluluhe Hutadaa. 

3. Promosi memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap minat beli 

konsumen pada produk UMKM biluluhe Hutadaa. 

4. Seluruh variabel bebas (inovasi produk dan promosi) memiliki pengaruh 

signfikan secara bersama-sama terhadap minat beli konsumen pada produk 

biluluhe Hutadaa
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5.2 Saran 

 Berdasarkan kesimpulan penelitian, peneliti menyarankan: 

1. UMKM biluluhe Hutadaa kiranya dapat memperhatikan perilaku setiap 

konsumen dalam membuat suatu inovasi agar kiranya dalam suatu perubahan 

mudah diterima oleh konsumen Gorontalo 

2. Kiranya penelitian ini dapat berguna sebagai informasi dan referensi, baik bagi 

perusahaan, akademisi, dan pihak lainnya yang membahas praktik manajemen 

pemasaran khususnya menyangkut inovasi produk, promosi, dan minat beli 

konsumen. 

 Olehnya itu, penelitian ini dapat dijadikan suatu acuan atau referensi bagi 

peneliti lain untuk dapat menambah kriteria sampel yang menjadi responden dalam 

penelitian atau menambah variabel lain dan menguji pengaruhnya terhadap minat 

beli konsumen agar bisa memaksimalkan hasil penelitian. 
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