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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana harga jual terhadap keputusan
konsumen membeli jagung manis pada pedagang kaki lima, Kelurahan Tenda, Kecamatan
Hulonthalangi. Penelitian ini dilakukan pada pedagang kaki lima,di Kelurahan Tenda |,
Kecamatan Hulonthalangi, pada bulan juni 2019 dengan jumlah sampel 30 orang responden.
Jenis dan sumber data yang di gunakan dalam penelitian ini data primer dan data sekunder.
Tekhnik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah Teknik analisis rank
spearman. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa harga berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan konsumen membeli jagung manis, hal ini ditunjukkan dengan persamaan
korelasi spearman rank yang terjadi diantara dua variabel tersebut adalah 0,407, hal ini
menunjukkan harga memiliki hubungan positif terhadap keputusan konsumen membeli jagung
manis pada pedagang kaki lima, artinya jika semakin baik harga jual yang diberikan, maka
pembelian konsumen semakin tinggi dalam memutuskan untuk melakukan suatu pembelian, hal
ini dilihat dari distribusi jawaban responden variabel harga dari 30 orang yang menjawab
“setuju,” sebanyak 78,6 % dan dari hasil uji hipotesis menunjukkan bahwa keputusan pembelian
secara signifikasi berkolerasi dengan penetapan harga dimana nilai t piwng = 2,357 dengan nilai t
wbel = 1,701. Maka diperoleh nilai t niwung lebih besar dari nilai t wphe atau (2,357 > 1,701) dengan
nilai signifikansi harga lebih kecil (0,023) dari nilai probabilitas 0,05, atau nilai (0,023 < 0,05).
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ABSTRACT

Sunarti Kaiko. The Correlation between Selling Price Determination and Consumer
Decision to Purchase Sweet Corn at Street Vendors in Tenda Viliage, Hulonthaiang:
Subdistrict. The Principal Supervisor 1s Yuriko Boekoesoe and the Co-supervisor 1s
Yulana Bakan.

The study aimed to determine how selling price determination can influence
consumer decision to purchase sweet com at street vendors in Tenda Village,
Hulonthalangi Subdistrict. This study was carried out at street vendors in Tenda
Village, Hulonthalangi Subdistrict, in June 2019, with the samples were 30
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between the two variables of 0.407 This was indicated that price had a positive
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variable, in which out of 30 respondents, as much as 78.6% answered “agree.” It was
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