BAB V
PENUTUP
1.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang sudah diuraikan peneliti
dengan pokok masalah “Konvergensi Media Sebagai Strategi Media
Konvensional untuk Bertahan di Era Digital (Studi Kasus Media Cetak
Gorontalo Post)” maka diperoleh beberapa kesimpulan sebagai berikut:

1. Hargo.co.id menjadi bentuk konvergensi media cetak Gorontalo Post untuk
bertahan di era perkembangan media online saat ini. Hargo.co.id tidak
terlepas dari kepemilikan perusahaan, kolaborasi konten, struktur direksi
dan redaksi, sumber daya wartawan dan infrastruktur yang menyatu dengan
Gorontalo Post walaupun memiliki badan hukum terpisah.

2. Strategi yang dilakukan Gorontalo Post bertahan di era digital adalah
memperkuat liputan-liputan investigasi dan liputan mendalam lainnya.
Sedangkan hargo.co.id menggunakan google analitycs untuk mengukur
eksistensinya di tengah-tengah perkembangan media online khususnya di
Gorontalo dan selalu menjaga kualitas konten serta kepercayaan publik.

3. Tantangan yang dihadapi oleh Gorontalo Post yakni harga bahan cetakan
koran yang kian naik sementara oplah bertahan di angka 2.000-an hingga
saat ini. Sedangkan hargo.co.id harus membantu induk perusahaannya
untuk bertahan di tengah-tengah perkembangan media online baik dalam

segi konten dan bisnis.



1.2

Saran

. Sejak Gorontalo Post hadir di tengah-tengah masyarakat Gorontalo, sejak

itu pula dari tahun ke tahun mengalami penurunan jumlah oplah koran dan
bahan kertas yang harganya kian naik. Sehingga disarankan agar Gorontalo

Post memperkecil ukuran dan bentuk koran dan menambah jumlah oplah.

. Pemberian reward sangat penting untuk mempertahankan pelanggan koran,

namun hal ini dihentikan sementara oleh perusahaan karena menyangkut
kemampuan ekonomi perusahaan. Ada baiknya reward ini dilakukan
kembali dengan cara yang meringankan perusahaan, misalnya voucher

diganti dengan koran gratis di waktu-waktu tertentu.

. E-paper digunakan oleh perusahaan cetak Gorontalo Post hanya sebagai

pelengkap koran dalam bentuk digital dengan format pdf. Melalui penelitian
ini ada baiknya perusahaan Gorontalo Post menjadikan e-paper ini masuk

dalam fokus bisnis dan bukan hanya pelengkap koran.

. Selain reward dan google analitycs, peneliti menyarakan agar perusahaan

induk melakukan survei internal untuk mengetahui lebih pasti eksistensi

media di tengah publik.
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