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Penelitian ini bertujuan menganalisis Strategi Pemberdayaan Usaha Mikro, 
Kecil Dan Menengah di Kabupaten Bone Bolango. Pendekatan yang 
digunakan yakni kuantitatif dengan jenis penelitian deskriptif. Pengumpulan 
data menggunakan wawancara, observasi dan dokumentasi. Analisis data 
menggunakan model Miles dan Huberman. Hasil penelitian ini menunjukan 
bahwa (1)Strategi pemberdayaan Usaha Mikro Kecil dan Menengah 
(UMKM) di Kabupaten Bone Bolango dapat dilakukan oleh stakeholder 
pengembangan UMKM dan para pelaku UMKM dengan 3 cara utama yakni 
Strategi pengembangan kapasitas (program pengembangan sistem 
pendukung usaha bagi UMKM), strategi pemberdayaan menyeluruh 
(program pengembangan kewirausahaan dan keunggulan kompetitif 
UMKM) dan strategi perlindungan (program penciptaan iklim usaha yang 
kondusif). (2) Faktor yang mendukung pemberdayaan Usaha Mikro Kecil 
dan Menengah (UMKM) di Kabupaten Bone Bolango yakni optimalisasi 
jaringan sosial berbasis kearifan lokal, kompetensi dan peran stakeholder 
dalam UMKM dan kompetensi pelaku UMKM. Sementara faktor yang 
menjadi penghambat dalam pemberdayaan Usaha Mikro Kecil dan 
Menengah (UMKM) di Kabupaten Bone Bolango yakni pemanfaatan 
teknologi, komitmen dari pelaku UMKM dan masalah permodalan yang 
kurang ditindaklanjuti oleh UMKM dengan pemahaman pengelolaan 
keuangan. (3) Model pengembangan UMKM yakni dengan model 
Digitalisasi UMKM Terpadu. Model digitalisasi UMKM terpadu merupakan 
kombinasi pengembangan yang dilakukan oleh para stakeholder 
pengembangan UMKM dengan tugas tertentu seperti pada pemerintah untuk 
peningkatan keterampilan produksi dan intervensi bahan baku, pada 
perbankan yakni untuk kemudahan permodalan, universitas yakni pada 
pengabdian masyarakat dalam hal financial literacy yang efektif. Dimana 
seluruh kegiatan dilakukan dengan memanfaatkan sebuah sistem terpadu 
yang esensial dalam hal produksi dan pemasaran. 
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