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ABSTRAK 

Nurain Ilonu, 912417006 2021. “Pengaruh Promosi Media Sosial Terhadap Minat 

Kunjungan Wisatawan di Kabupaten Bone Bolango: Studi Kasus Wisata 

Pertanian Desa Huntu Selatan”. Skripsi. Program Studi S1 Ekonomi Pembangunan, 

Fakultas Ekonomi, Universitas Negeri Gorontalo, di bawah bimbingan Bapak Prof. Dr. 

Fahrudin Zain Olilingo, SE, M.Si dan Bapak Ivan Rahmad Santoso, SEI., MSi. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Promosi Media Sosial Terhadap 

Minat Kunjungan Wisatawan di Kabupaten Bone Bolango khususnya di Wisata 

Pertanian Desa Huntu Selatan. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. 

Sampel penelitian sebanyak 100 wisatawan yang berkunjung ke wisata pertanian Desa 

Huntu Selatan sehingga data dalam penelitian ini merupakan data primer. Analisis data 

dengan menggunakan teknik analisis regresi linear sederhana. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Promosi media sosial berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat kunjung wisatawan di Kabupaten Bone Bolango studi kasus 

di wisata pertanian Desa Huntu Selatan. Koefisien determinasi (R Square) sebesar 0,30 

hal ini menunjukkan bahwa besar presentase pengaruh minat kunjungan wisatawan  

yang dijelaskan oleh variabel bebas yaitu promosi media sosial sebesar 30% untuk 

sisanya sebesar 70% dipengaruhi oleh variable lain yang tidak diteliti dalam penelitian 

ini seperti jarak, biaya masuk, dan fasilitas yang disediakan. 

Kata Kunci:   Promosi Media Sosial, Minat Kunjungan Wisatawan 

 



ABSTRACT

Nurain llonu, Student ID Number 9124fia06.2021. ',The Influence of Social
Media Promotion on Tourist visits Interest in Bone Bolango Regency: A
case study conducted in Huntu selatan village Agro.Tourism parlc'.
undergraduate Thesis. Bachelor's Degree Program in Development Economics,
Faculty of Economics, State University of Gorontalo. The principal supervisor is
Prof. Dr. Fahrudin Zain olilingo, sE, M.si. and the co-supervisor is Ivan Rahmad
Santoso, SEL, M.Si.

This study aims to determine the influence of social media promotion on totnist
visits interest in Bone Bolango Regency, especially in Huntu Selatan village
Agro-Tourism Park. This study used a quantitative approach. The research
sarnples consisted of 100 tourists who had already visited Huntu Selatan Village
Agro-Tourism Park, so that the data in this sftrdy were classified as primary data.
Data analysis technique used simple linear regression analysis.

The results of this study showed that the social media promotion had a positive
and significant influence on the tourist visits interest in Bone Bolango Regenry.
In addition, the
the percentage

ination (R Square) is 0,30 w'here it indicates

independent v ion for 30yo.In the meantime, the rest
were not studied in this research and

they include di
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