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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan mengenai pengaruh promosi 

media sosial terhadap minat kunjung wisatawan di Kabupaten Bone Bolango studi 

kasus di wisata pertanian desa Huntu Selatan, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai 

berikut: 

1. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Promosi media sosial berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat kunjung wisatawan di Kabupaten Bone Bolango studi kasus 

di wisata pertanian Desa Huntu Selatan. Koefisien determinasi (R Square) sebesar 0,30 

hal ini menunjukkan bahwa besar presentase pengaruh minat kunjungan wisatawan  

yang dijelaskan oleh variabel bebas yaitu promosi media sosial sebesar 30% untuk 

sisanya sebesar 70% dipengaruhi oleh variable lain yang tidak diteliti dalam penelitian 

ini seperti jarak, biaya masuk, dan fasilitas yang disediakan 

2. Tangapan responden terhadap promosi media sosial tergolong cukup baik dengan hasil 

persentase sebesar 80,34%. Hal ini disebabkan oleh besarnya persentase responden 

(66%) yang menyatakan tertarik dengan foto dan video yang ada di Facebook dan 

Instagram dari komunitas wisata pertanian sehingga membuat mereka datang ke tempat 

wisata pertanian desa Huntu Selatan. 
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5.2 Saran 

  Berdasarkan dari hasil pengujian dan pembahasan yang ada didalam 

penelitian ini, peneliti mengajukan beberapa saran sebagai bahan pertimbangan 

pihak pengelola wisata pertanian desa Huntu Sselatan. Saran yang diajukan 

peneliti adalah sebagai berikut:  

1. Dalam penelitian ini promosi media sosial berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat kunjungan wisatawan di Kabupaten Bone 

Bolango, maka untuk lebih meningkatkan minat wisatawan datang 

berkunjung kiranya pihak pengelola wisata pertanian Desa Huntu Selatan 

lebih rutin dalam melakukan promosi atau pengunggahan foto obyek wisata 

agar lebih banyak orang yang tau dan tertarik untuk datang ke obyek wisata 

pertanian Desa Huntu Selatan. 

2. Dari hasil pengamatan peneliti untuk lebih meningkatkan minat kunjungan 

wisatawan kiranya perlu dilakukan peningkatan pengelolaan alam terutama 

tanaman padi disekitar tempat wisata sehingga semakin meningkatkan daya 

tarik dari wisatawan. 
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