BAB V
PENUTUP

5.1 Simpulan

Berdasasarkan hasil penelitian dan analisis data pada bab sebelumnya maka
dapat ditarik simpulan bahwa diferensiasi produk berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian Sepeda Motor Yamaha Nmax di PT
Hasjrat Abadi Unit Telaga. Dengan demikian hipotesis yang menyatakan bahwa
terdapat pengaruh positif terhadap keputusan pembelian sepeda motor Yamaha

Nmax di PT Hasjrat Abadi Unit Telaga terbukti dan dapat diterima.

5.2 Saran
Berdasarkan simpulan yang telah diuraikan di atas, maka peneliti

memberikan saran sebagai berikut:

1.  Sebaiknya perusahaan produsen Motor Yamaha terus melakukan inovasi
dengan cara melakukan jejak pendapat pada konsumen karena selama ini
konsumen kurang terlalu suka dengan model Yamaha Nmax yang agak
susah untuk penumpang. Kemudian mengembangkan sistem yang
digunakan agar lebih hemat bahan bakar yang membuat konsumen
senantiasa tertarik dengan motor Yamaha Nmax.

2. Sebaiknya PT Hasjrat Abadi Unit Telaga terus berupaya untuk
meningkatkan preferensi pembelian konsumen yang tidak hanya bergantung
pada produk namun juga pada keunggulan dari dealer penyalur sehingga
konsumen akan terus melakukan pembelian dan merekomendasikan produk

ini pada orang lain yang dikenal oleh konsumen.
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Bagi peneliti selanjutnya, sebaiknya mengembangkan penelitian ini dengan
menambahkan variabel lain yang mampu mempengaruhi keputusan
pembelian konsumen serta mengembangkan analisis data yang digunakan
agar lebih representatif dalam menggambarkan faktor penting pembentuk

keputusan pembelian.
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