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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 KESIMPULAN 

Strategi pengembangan usaha PT. Davincy Airindo yaitu dengan 

melakukan strategi produk, strategi produk yang ditetapkan oleh perusahaan PT. 

Davincy Airindo yang pertama menjamin kualitas dan mutu produk dengan 

memastikan kebersihan dan keamanan pada saat proses produksi sehingga 

menghasilkan produk yang higenis, tidak berwarna, dan tidak berbau, strategi 

produk berikutnya yaitu pelabelan merek produk Boneva yang serasi dengan 

tempat pabrik berproduksi yaitu di Kabupaten Bone Bolango membuat produk 

Boneva mudah diingat masyarakat Bone Bolango secara khusus dan masyarakat 

Gorontalo secara umum. Selanjutnya penetapan strategi harga, PT. Davincy 

Airindo menetapkan harga murah di bandingkan AMDK merek lainnya dan juga 

memilih harga khusus untuk pembelian yang banyak. Strategi promosi di PT. 

Davincy Airindo yaitu tidak melakukan promosi secara terstruktur melainkan 

hanya sederhana dengan menawarkan produk langsung kepada pembeli tanpa 

melibatkan sosial media dalam proses promosi. dan yang terakhir strategi lokasi, 

stretegi lokasi ditetapkan karena kabupaten Bone Bolengo berjarak tidak terlalu 

jauh dari pusat kota sehingga strategis dan juga berada di daerah penggunungan 

yang kualitas airnya aman dari zat-zat berbahaya dan juga segala jenis limbah.  

Faktor pendukung dan penghambat usaha air minum dalam kemasan 

merek Boneva yaitu. Faktor pendukung kualitas produk yang terjamin, bahan 

baku yang melimpah, dan harga yang mmurah, bertambahnya jumlah penduduk  
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bertambahnya pelaku usaha seperti café hotel dan lain-lain, ini merupakan faktor-

faktor yang mendukung pengembangan usaha PT. Davincy Airindo.  

 Faktor-faktor  penghambat pengembangan usaha AMDK merek Boneva 

yaitu rendahnya produktifitas karyawan, mesin-mesin yang sering mengalami 

kerusakan, dan strategi promosi yang masih sederhana, serta melemahnya 

perekonomian masyarakat dan banyaknya pelaku usaha AMDK yang 

bermunculan sehingga dapat mengancam proses penjualan AMDK merek 

Boneva. Hal ini perlu di perhatikan dan di waspadai agar perusahaan dapat 

menangani permasalahan-permasalahan tersebut. 

5.2 SARAN 

1) Bagi PT. Davincy Airindo sebaiknya meningkatkan strategi promosi agar 

dapat menarik minat beli masyarakat sehingga dapat meningkatkan 

permintaan terhadap produk Boneva. 

2) PT. Davincy Airindo memperhatikan faktor-faktor yang menghambat 

dengan meningkatkan produktivitas kerja karyawan, memperbaiki mesin-

mesin dan alat yang sering macet agar dapat memperlancar proses 

produksi untuk menjamin kepercayaan pelanggan. 
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