BAB V
PENUTUP

5.1 Simpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan dapat disimpulkan bahwa
strategi diversifikasi produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap daya
saing pada IKM Pia Putra Kusuma di Kota Gorontalo. Hasil positif menunjukan
bahwa strategi diversifikasi produk memberikan kontribusi positif dalam
meningkatkan daya saing IKM Pia Putra Kusuma di Kota Gorontalo. Nilai

koefisien determinasi R? sebesar 0,327. Nilai ini berarti bahwa sebesar 32,70%

daya saing pada IKM Pia Putra Kusuma di Kota Gorontalo dipengaruhi oleh

strategi diversifikasi produk. Adapun pengaruh dari variabel lain terhadap daya
saing sebesar 67,30% yakni variable promosi, distribusi pemasaran produk,
kualitas produk dan harga yang bersaing.

5.2 Saran

Berdasarkan simpulan yang telah diuraikan di atas, maka peneliti
memberikan saran sebagai berikut:

1. Sebaiknya IKM Pia Putra Kusuma di Kota Gorontalo menjaga efisiensi biaya
produksi dalam melakukan diversifikasi produk karena kegiatan diversifikasi
produk merupakan strategi optimalisasi produksi yang akan berdampak pada
tingginya biaya overhead dan biaya pendukung lainnya karena semakin
banyak cita rasa yang dibuat.

2. Upaya dan strategi diversifikasi produk harus dibarengi dengan tingkat

penjualan dan pemasaran yang tinggi karena akan berdampak pada laba usaha



yang kemudian hasil pemasaran ini menjadi evaluasi untuk menentukan
produk mana yang memiliki permintaan tinggi agar diproduksi lebih banyak
dibandingkan produk lainnya.

. Peningkatan daya saing pelu dilakukan dengan mengoptimalkan diversifikasi
produk yang kemudian dikombinasikan dengan strategi harga, promosi serta
kerja sama dengan berbagai pihak (reseler) agar hasil untuk penjualan bisa

sesuai dengan target yang telah ditetapkan.
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