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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1  Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitian serta analisis data dan pembahasan dapat 

disimpulkan bahwa akun media sosial (Instagram) @Explore_Gorontalo pada 

media sosial instagam berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

berkunjung wisata di Gorontalo. Adapun pengaruh dari variabel lain terhadap 

minat berkunjung wisata yakni variable bauran pemasaran jasa, kesan positif 

wisatawan, rekomendasi orang lain pada wisata tersebut dan ketertarikan 

pribadi pada wisata. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa akun media 

sosial (Instagram) @Explore_Gorontalo memberikan kontribusi positif dalam 

menginformasikan keberadaan sekaligus destinasi berbagai keunggulan wisata 

di Gorontalo yang dapat menumbuhkan minat berkunjung pada destinasi 

tersebut. Dengan demikian hipotesis penelitian ini yang menyatakan bahwa 

terdapat pengaruh positif akun media sosial (instagram) @explore_gorontalo 

terhadap minat berknjung pada destinasi wisata di gorontalo terbukti dan 

diteima. 

5.2 Saran 

 Berdasarkan simpulan yang telah diuraikan di atas, maka peneliti 

memberikan saran sebagai berikut: 

1. Sebaiknya @Explore_Gorontalo dalam melakukan postingan atas berbagai 

informasi wisata di Provinsi Gorontalo harus pula didukung oleh caption-

caption yang memberikan informasi lebih detail atas wisata tersebut agar 
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lebih menarik bagi para masyarakat calon wisatawan untuk melakukan 

kunjungan pada wisata tersebut. 

2. Sebaiknya berbagai stakeholder dalam bidang kepariwisataan di 

Gorontalo melakukan langkah-langkah tertsruktur dan sistematis serta 

saling berkesinambungan dalam memperkenalkan objek wisata di 

Provinsi Gorontalo dengan memanfaatkan teknologi informasi dalam 

system informasi manajemen kepariwisataan yang dapat diunduh diakses 

dengan mudah oleh seluruh masyarakat di Provinsi Gorontalo 

3. Bagi peneliti selanjutnya sebaiknya mengembangkan penelitian ini 

dengan menambahkan variable lain yang secara teori bisa berdampak 

pada peningkatan minat wisatawan. Kemudian bisa pula dengan 

membandingkan media sosial mana yang lebih baik untuk menarik minat 

dari calon wisatawan untuk melakukan kunjungan. 
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