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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Simpulan 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh selebgram endorser 

terhadap minat beli konsumen di Moyashop Limboto. Jumlah responden pada 

penelitian yakni 67 orang. Berdasarkan hasil penelitian yang telah diuraikan 

sebelumnya, dapat diambil kesimpulan sebagai berikut : 

1. Setiap indikator yang berisi pernyataan-pernyataan yang mewakili variabel 

yakni selebgram endorser dan minat beli konsumen di Moyashop Limboto 

memiliki suatu instrumen yang baik, dan jawaban yang konsisten dari 

responden. 

2. Selebgram endorser disimpulkan bahwa mempunyai pengaruh yang 

signifikan terhadap minat beli konsumen di Moyashop Limboto. Sesuai 

dengan hasil dari uji analisis regresi yang menunjukkan bahwa nilai 

signifikan t hitung lebih kecil dari 0,05 dan nilai uji t hitung lebih besar dari 

t tabel sehingga H0 ditolak dan H1 diterima dengan kata lain selebgram 

endorser memang memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

beli konsumen di Moyashop Limboto. 

3. Pada hasil pengujian hipotesis juga menunjukkan terdapat pengaruh yang 

positif dan signifikan antara selebgram endorser terhadap minat beli 

konsumen. Sedangkan pengertian dari endorser ini merupakan pendukung 

dari sebuah iklan atau juga dapat dikatakan sebagai bintang iklan yang dapat 
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membantu sebuah produk yang diiklankan menjadi lebih menarik. Ini 

dibuktikan dalam perhitungan koefisien determinasi menunjukkan besarnya 

koefisien determinasi atau angka R square adalah sebesar 36,1% sedangkan 

sisanya 63,9% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti oleh peneliti 

tersebut. Sedangkan variabel lainnya itu ialah berupa brand image, citra 

merek, kualitas produk dan  harga. 
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5.2 Saran 

1. Sebaiknya Moyashop Limboto mempunyai sesuatu yang mampu menarik 

perhatian para konsumen seperti patung fashion. Dan akan tetap 

menggunakan selebgram endorser karena dengan adanya selebgram 

endorser juga Moyashop Limboto akan lebih meningkatkan minat beli 

konsumen. 

2. Moyashop Limboto untuk lebih dapat menghadirkan produk-produk 

pakaian maupun jilbab yang belum dijual di toko agar disaat melakukan 

endorser bisa dilihat konsumen bahwa di Moyashop Limboto sudah 

memiliki produk-produk yang diinginkan konsumen. 

3. Para peneliti diantisipasi untuk diharapkan melihat variabel lain selain yang 

sudah mereka lihat dari variabel yang sudah diteliti untuk mendapatkan 

hasil yang lebih beragam dan menambahkan lebih banyak variabel yang 

mempunyai pengaruh. Misalnya selain dari selebgram endorser dengan 

menggunakan variabel lain seperti kualitas produk. 
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