BAB V

PENUTUP

5.1 Simpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan pada bab sebelumnya, maka

dapat ditarik beberapa simpulan penelitian sebagai berikut:

1. Digital marketing berpengaruh positif dan signifikan terhadap Media sosial di
Toko Deral Shop Gorontalo, yang berarti Digital marketing menjadi sebuah
konsep pemasaran yang membuat Toko Deral Shop Gorontalo aktif dalam
menggunakan media sosial (instagram) dalam melakukan bebagai kegiatan
pemasaran yang lebih efektif dan efisien. Dengan menggunakan strategi
pemasaran digital pihak perusahaan atau Deral Shop gorontalo lebih mudan
dan sangat efisien dalam mempromosikan produk yang mereka jual dengan
memanfaakan media sosial yang bisa di jangkau oleh semua orang atau
konsumen.

2. Digital marketing berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat beli
konsumen di Toko Deral Shop Gorontalo, yang berarti bahwa Digital
marketing memberikan dampak yang baik bagi peningkatan minat beli
konsumen atas bebagai produk yang dipasarkan oleh Toko Deral Shop
Gorontalo.Dengan banyaknya alat dan saluran pemasaran digital yang tersedia
dalam pemasaran digital, Deral Shop Gorontalo berpeluang untuk dapat
mencapai target konsumen mereka yang rata-rata menghabiskan waktu

mereka mencari informasi melalui pemanfaatan digital marketing.
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3. Media sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat beli konsumen
di Toko Deral Shop Gorontalo, yang berarti Media sosial memberikan dampak
yang baik bagi peningkatan minat beli konsumen di toko Deral Shop
Gorontalo dimana semakin baik promosi yang di lakukan oleh deral shop
gorontalo semakin tinggi pula minat beli konsumen terhadap produk terebut.
Promosi yang dilakukan oleh Deral Shop Gorontalo melalui media sosial
dapat memudahkan konsumen mengakses informasi terkait produk yang
mereka butuhkan dan dengan menggunakan media sosial sebagai tempat
promosi hal tersebut sangat efisien dan menghemat biaya .

4. Digital marketing yang dimediasi oleh media sosial berpengaruh positif dan

signifikan terhadap minat beli konsumen di Toko Deral Shop Gorontalo.
Media sosial instagram menjadi bagian penting dalam sebuah sistem
penjualan berbasis teknologi informasi yang akan berdampak nyata dalam
peningkatan preferensi pembelian konsumen yang konsisten berminat.
Dengan memanfaatkan kecanggihan tekonologi dalam  melakukan strategi
promosi dapat memudahkan pihak deral shop gorontalo menjangkau
konsumen agar bisa menigkatkan minat beli konsumen dengan memanfaatkan
media social deral shop groontalo karena melalui media social setiap
konsumen dapat mengikuti perkembangan dan mendapatkan informasi terkal T
produk yang mereka butuhkan.

5.2 Saran

Berdasarkan hasil penelitian dan simpulan penelitian, maka saran

penelitian ini adalah sebagai berikut:
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1. Sebaiknya Toko Deral Shop Gorontalo melakukan berbagai ivent berhadiah
setiap pada hari penting atau hari-hari tertentu agar makin banyak pengikut
dari akun instagram dan akun-akun media sosial lainnya yang tentu akan
makin banyak jangkauan untuk membagi informasi produk yang dipasarkan
oleh Toko Deral Shop Gorontalo

2. Dalam penggunaan media sosial dan digital marketing, Toko Deral Shop
Gorontalo harus mempertimbangkan berbagai aspek efektivitas, efisiensi dan
ekonomis agar benar-benar tepat sasaran kegiatan pemasaran yang
memanfaatkan teknologi informasi.

3. Toko Deral Shop Gorontalo perlu untuk membuat kontek-konten dalam
bentuk video pendek dengan sistem promosi yang tersirat dalam video
tersebut yang kemudian diposting dalam media sosial yang tentunya akan
menarik minat dari para masyarakat untuk menonton, sekaligus memperoleh
informasi produk dari video tersebut.

4. Penting bagi peneliti selanjutnya untuk mengembangkan penelitian ini dengan
menambahkan variabel lain yang secara teori mampu mepengaruhi minat beli

konsumen kemudian lebih mengembangkan kedalaman sampel peneliti.
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