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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan penjelasan pada bab-bab sebelumnya maka 

dapat diambil kesimpulan sebagai berikut. 

Hasil penelitian hipotesis menunjukan bahwa lingkungan persaingan (X) 

berpengaruh terhadap kinerja pemasaran (Y) pada pabrik Tahu dan Tempe di Kota 

Gorontalo sebesar 63,5%. Sedangkan sisanya sebesar 30,7 dapat dijelaskan variabel 

lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

5.2 Saran 

 Mengacu pada kesimpulan yang telah dikemukakan, maka dapat diajukan 

saran-saran sebagai berikut : 

1. Bagi Pemilik Usaha 

Persaingan yang telah para pemilik usaha pabrik tahu tempe di Kota gorontalo 

terapkan sudah merupakan faktor peningkatan kinerja pemasaran. Oleh sebeb itu 

diharapkan kepada setiap pemilik usaha (UKM) agar lingkungan persaingan 

yang ada lebih diperhatikan dan ditingkatkan agar apa yang menjadi harapan 

perusahaan bisa terlaksana dan kinerja pemasaran pun dapat meningkat. 

2. Bagi Peneliti Selanjutnya 

a. Masih terdapat variabel-variabel lain yang berpengaruh terhadap kinerja 

pemasaran, maka diharapkan penelitian ini dapat diajukan oleh peneliti lain 

dengan melibatkan variabel-variabel lain yang belum diteliti. 
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b. Diharapkan pada penelitian berikutnya dapat menggunakan teknik pengumpulan 

data dan teknik sampling yang lainnya sehingga dapat memberikan informasi 

yang lebih lengkap. 
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