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BAB V  

PENUTUPAN 

5.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil penelitian, maka dapat diambil kesimpulan sebagai 

berikut : 

1. Produk Wisata secara parsial berpengaruh signifikan terhadap Keputusan 

Berkunjung wisatawan di Taman Wisata Religius Bubohu  Gorontalo. 

Ketersediaan produk wisata yang baik membuat wisatawan merasa nyaman 

dan ingin mengunjungi ulang tempat wisata. 

2. Citra Destinasi mempunyai pengaruh yang positif dan signifikan dalam 

menentukan Keputusan Berkunjung wisatawan di Taman Wisata Religius 

Bubohu Gorontalo. Citra yang baik dapat memberikan kesan, dan gambaran 

terhadap tempat wisata. 

3. terdapat pengaruh simultan yang signifikan dari Produk Wisata (X1) dan Citra 

Destinasi (X2) terhadap  Keputusan Berkunjung wisatawan di Taman Wisata 

Religius Bubohu  Gorontalo. Hal ini membuktikan bahwa produk wisata dan 

citra destinasi berpengaruh terhadap keputusan berkunjung oleh wisatawan. 

5.2 Saran 

 Saran yang dapat diberikan berdasarkan dari hasil penelitian adalah 

sebagai berikut : 

1. Kepada pihak pengelola objek wisata agar dapat memperbaiki, 

mengembangkan serta mempromosikan tempat wisata sehingga dapat 
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2. meningkatkan lagi jumlah wisatawan yang datang khususnya wisatawan 

mancanegara. 

3. Penelitian ini juga dapat berguna sebagai bahan untuk informasi dan juga 

referensi, baik bagi pengelola tempat wisata, akademis, dan pihak lainnya 

yang berkepentingan, yang membahas tentang pengaruh produk wisata dan 

citra destinasi terhadap keputusan berkunjung. 
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