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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Strategi pemasaran online yang dilakukan untuk meningkatkan pendapatan 

usaha ada tiga yaitu Social Media Marketing, Direct Marketing, dan Affiliate 

Marketing. Tiga strategi ini mampu mempertahankan dan meningkatkan 

pendapatan usaha dimasa pandemi seperti ini. Meningkatnya pendapatan juga 

terdapat beberapa biaya yang dikeluarkan untuk membuat produk menjadi dikenal 

oleh para masyarakat. Penerapan strategi pemasaran online juga menjadi salah 

satu strategi  yang sangat diperlukan pada masa pandemi seperti ini agar usaha 

tetap maju. 

5.2 Saran  

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan, penulis memberikan saran 

yang mungkin dapat digunakan sebagai pertimbangan bagi UMKM Zoellen 

Sagela yaitu: 

1) Memperkuat sistem keamanan pada media sosial yang digunakan sebagai 

sarana pemasaran online agar tidak adanya pembajakan akun media 

sosial serta lebih memaksimalkan penggunaan media sosial sebagai 

sarana pemasaran produk misalnya menggunakan aplikasi shopee yang 

dikelola sendiri.  

2) Menggunakan biaya secara efektif agar dapat mencapai pendapatan 

bersih yang optimal. Biaya yang dimaksudkan yaitu biaya dalam 

pemasaran.  
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