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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan 

Pada bab ini peneliti akan menyimpulkan penjelasan pada bab-bab 

sebelumnya. Pada awal munculnya penelitian ini, peneliti memiliki tujuan untuk 

mengetahui bagaimanakah penetapan harga jual makanan pada Rumah Makan Nur 

Alam yang beralamatkan di Jalan Nani Wartabone Limba U1, Kecamatan kota 

selatan Kota Gorontalo. Seperti yang sudah dijelaskan pula, dalam menjalankan 

suatu usaha perlu adanya harga terhadap produk yang hendak dijual. Dengan 

adanya harga, maka aktivitas penjualan perusahaan dapat dijalankan sehingga dapat 

menopang kelangsungan hidup perusahaan. Berdasarkan pada hasil penelitian, 

peneliti menemukan sebagai berikut: 

1. Bahwa pada penetapan harga jual di Rumah Makan Nur Alam yang 

bersistem prasmanan (melayani sendiri) dalam konsep penetapan harga 

hanya memakai nilai tafsiran atau memperkirakan biaya produksi yang akan 

dikeluarkan oleh pihak Rumah Makan dan ketika metode ini diterapkan 

pada pembisnis tentunya profitabilitas tidak selalu menjadi hasil akhirnya 

dan peneliti juga melihat bahwa pada penetapan harga jual pada rumah 

makan ini  memakai penetapan harga penetration price dimana hal ini 

adalah penetapan harga awal yang ditetapkan dengan harga yang murah 

(terjangkau) dengan tujuan untuk membangun loyalitas kepada konsumen.  
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2. Peneliti menemukan juga pada Rumah Makan Nur alam dalam konsep 

penetapan harga jual menyelipkan nilai-nilai sosial melalui keiklasan dan 

kejujuran didalamnya, karena manajemen rumah makan nur alam dapat 

memberikan keleluasaan terhadap konsumennya untuk mengambil 

makanannya. Kejujuran dan keiklasan inilah yang menjadi tanggungjawab 

pemilik rumah makan terhadap konsumen dan Allah SWT (hamblum 

minallah).  

5.2 Saran 

Dari kesimpulan diatas, maka penulis memberikan saran sebagai berikut: 

a. Sebaiknya Rumah Makan Nur Alam dalam penetapan harga jual makanan 

harus memperhitungkan biaya-biaya yang berpengaruh dalam penjualan 

produk tersebut agar tidak menimbulkan kerugian pada usaha yang 

dijalankan. 

b. Sebaiknya dalam Rumah Makan ini memakai sistem atau aplikasi alat bantu 

yang bisa dipermudah oleh pemilik dari Rumah Makan Nur Alam untuk 

mengantur manajemen keuangan rumah makan nur alam tanpa perlu 

memperkirakan biaya produksi yang akan nantinya dikeluarkan oleh rumah 

makan nur alam.   
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