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BAB V  

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan pada hasil analisis data dan pembahasan mengenai pengaruh 

labelisasi halal terhadap keputusan pembelian dengan metode analisis yang 

digunakan yaitu regresi sederhana, maka dapat ditarik kesimpulan bahwa labelisasi 

halal berpengaruh terhadap keputusan pembelian mie instan. 

5.2   Saran 

1. Untuk peneliti selanjutnya yang tertarik terhadap pengaruh keputusan 

pembelian yang sudah dibuat dalam penelitian ini agar menambahkan 

variabel variabel lain yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian, karena 

dari uji determinasi penelitian ini diketahui 11,8% masih ada faktor-faktor 

lain yang mempengaruhi keputusan pembelian. 

2. Kepada konsumen Muslim khususnya mahasiswa Jurusan Agribisnis 

Universitas Negeri Gorontalo seharusnya dapat lebih taat kepada Allah SWT 

termasuk dalam hal mengonsumsi suatu produk barang atau jasa. Konsumen 

muslim harus dapat menjadikan produk halal itu sebagai kebutuhan, agar 

setiap melakukan pembelian produk mie instan ataupun produk makanan 

lainnya dapat selalu memperhatikan label halal resmi dari MUI pada 

kemasannya dan juga memperhatikan tanggal kadaluarsanya. 

3. Untuk para produsen mi instan ataupun produsen makanan dan minuman 

lainnya agar tetap mampu memenuhi keinginan dan kebutuhan konsumen 

serta tetap mampu memberikan keamanan, keselamatan dan kesehatan bagi 

setiap konsumen yang mengonsumsi produk makanan dan minuman tersebut. 
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