BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan

1.

Berdasarkan hasil penelitian, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:
Berdasarkan hasil penelitian diperoleh bahwa inovasi produk berpengaruh
terhadap Kinerja pemasaran. Sehingga dari hasil tersebut dapat disimpulkan
bahwa hipotesis mengenai inovasi produk berpengaruh terhadap Kkinerja
pemasaran diterima.

Berdasarkan hasil penelitian diperoleh bahwa keunggulan bersaing
berpengaruh terhadap kinerja pemasaran. Sehingga dari hasil tersebut dapat
disimpulkan bahwa hipotesis mengenai keunggulan bersaing berpengaruh
terhadap kinerja pemasaran diterima.

Berdasarkan hasil penelitian diperoleh bahwa inovasi produk dan keunggulan
bersaing secara simultan berpengaruh terhadap kinerja pemasaran. Sehingga
dari hasil tersebut dapat disimpulkan bahwa hipotesis mengenai inovasi produk

dan keunggulan bersaing berpengaruh terhadap kinerja pemasaran diterima.

5.2 Saran

1.

Untuk pelaku usaha penjualan kuliner ayam geprek di Kota Gorotalo agar terus
meningkatkan inovasi-inovasi dan keungglan bersaing agar bisa
mempertahankan usahanya di tengah-tengah persaingan, apa lagi di kondisi
pandemi Covid-19 saat ini.

Hasil koefisien determinasi yang diperoleh dalam penelitian ini sebesar 48,2%

sehingga masih ada 51,8% faktor lain yang mempengaruhi kinerja pemasaran,
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sehingga bagi peneliti selanjutnya diharapkan mampu mengembangkan model
penelitian ini dengan menambahkan variabel lain yang didukung dengan teori

dan isu-isu terbaru.
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