BAB V
PENUTUP
5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut.

1. Gaya Hidup berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan Pembelian

Produk Pakaian di Rumah Pernik Kota Gorontalo. hal ini terlihat dari Tabel

4.15 nilai t-hitung 2,507 > t-tabel 1,98580 dan nilai signifikansi 0,014 <
0,05. Dimana variabel gaya hidup (X1) merupakan variable yang terendah
dominalnya karena dalam hasil penelitian ini bahwa gaya hidup itu
berhubungan dengan selera, setiap konsumen seleranya berbeda-beda dan
pasti akan berubah seiring dengan perkambangan zaman atau juga
dipengaruh oleh factor lingkungan maka dari itu rumah Pernik kota
gorontalo harus selalu memberikan daya tarik untuk konsumen sehingga
semakin banyak kebutuhan atau keinginan konsumen untuk menampilkan
gaya hidup mereka dalam berbelanja di Rumah Pernik Gorontalo,
2. Berdasarkan hasil penelitian diperoleh bahwa Sikap Konsumen

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan Pembelian Produk

Pakaian di Rumah Pernik Kota Gorontalo. hal ini terlihat dari Tabel 4.15

nilai t-hitung 2,909 > t-tabel 1,98580 dan nilai signifikansi 0,005 < 0,05.

Dimana variabel sikap konsumen (X2) merupakan variable yang paling

tinggi dominalnya karena dalam hasil penelitian ini bahwa semakin banyak

konsumen yang merasa suka dengan produk yang dijual serta merasa puas

pada produk pakaian yang dijual oleh rumah Pernik kota Gorontalo maka
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akan semakin meningkat keputusan pembelian produk pakaian yang pada
akhirnya konsumen akan mengunjungi kembali untuk membeli produk
pakaian dirumah Pernik Gorontalo.

Berdasarkan hasil penelitian diperoleh Gaya Hidup dan Sikap Konsumen
secara simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan Pembelian
Produk Pakaian di Rumah Pernik Kota Gorontalo. hasil Uji F Sebesar

30.901 dengan nilai probability sebesar 0,000 atau lebih kecil dari 0,05.

5.2 Saran

Berdasarkan hasil penelitian statistic deskriptif maka dalam kesempatan ini

peneliti memberikan saran sebagai masukan agar dapat meningkatkan

keputusan pembelian produk pakaian di rumah Pernik kota Gorontalo. Adapun

saran dari peneliti dalam upaya meningkatkan keputusan pembelian di rumah

pernik kota gorontalo antara lain sebagai berikut:

1.

Untuk menambah rasa kepercayaan diri dalam berpenampilan diluar sehari-
hari di rekomendasikan kepada konsumen atau masyarakat kota Gorontalo
untuk mengunjungi toko rumah Pernik kota Gorontalo dikarenakan mereka
telah menyediakan berbagai kebutuhan dan keinginan setiap konsumen.

Di rekomendasikan kepada rumah pernik kota gorontalo agar terus
menghasilkan produk-produk pakaian yang sesuai dengan selera para
konsumen dan harus memperhatikan seiring perkembangan yang ada di
lingkungan masyarakat agar lebih mengetahui produk pakaian apa saja yang
disukai oleh para konsumen sehingga dapat meningkatkan nilai keputusan

pembelian produk pakaian dan konsumen tidak akan beralih pada toko lain.
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3. Bagi peneliti selanjutnya yang ingin melakukan penelitian sejenis, agar
kiranya dapat menggalih lebih dalam lagi dan menambah variabel lain
dalam penelitian selanjutnya mengenai indicator dan factor-faktor yang
dapat meningkatkan keputusan pembelian produk pakaian seperti promosi,
harga, kualitas produk untuk memperkuat kepercayaan dan kemudahan

terhadap keputusan pembelian.
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