BAB V

PENUTUP
5.1 Simpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dijabarkan pada
bab sebelumnya, maka simpulan yang dapat diambil dalam penelitian ini adalah:

1) Dalam penelitian ini iklan radio Gorontalo banyak menggunakan kalimat
yang memenuhi prinsip kesantunan, agar informasi yang disampaikan
mudah dipahami oleh pendengar. Prinsip kesantunan berbahasa yang
ditemukan dalam iklan radio Gorontalo yaitu maksim kebijaksanaan,
maksim pujian, maksim kerendahatian, maksim kesetujuan, maksim
kesimpatian.

2) Kesantunan berbahasa pada iklan radio Gorontalo mengandung dua jenis
makna yaitu makna denotatif dan makna konotatif. Makna konotatif
digunakan untuk memperhalus makna kata yang digunakan oleh penutur
kepada lawan tuturnya agar lebih menarik perhatian pendengar.

5.2 Saran

Berkenaan dengan simpulan hasil penelitian maka peneliti memberikan
beberapa saran sehubungan dengan penelitian ini diantaranya:
1) Semoga penelitian ini bisa menambah wawasan pembaca dalam berbicara
dengan menggunakan bahasa yang santun.
2) Semoga penelitian ini bisa menambah wawasan pendidik dalam memilih
bahasa-bahasa yang santun saat menyampaikan materi dalam proses

pembelajaran. Pemilihan bahasa yang disesuaikan dengan etika dan moral
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dalam berbicara tidak hanya dilihat dari segi prinsip-prinsip kesantunan
namun dilihat dari pemakaian makna kesantunan dalam berbahasa.

3) Selanjutnya untuk peneliti, peneliti belum dapat mengupas lebih mendalam
permasalahan yang terdapat dalam iklan radio. Oleh karena itu, penelitin
memberikan saran bagi peneliti untuk melakukan penelitian kembali karena

ada banyak masalah yang bisa ditemukan dalam iklan radio Gorontalo.
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